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SCMC - O QUE É?

•• Estimula o desenvolvimento de um ambiente de INOVAÇÃO, DESIGN e CULTURA de moda
•• �Reúne empresas que, naturalmente, poderiam ser concorrentes, mas que estão juntas  

no mesmo propósito
•• É uma plataforma diferenciada e única em toda a América Latina



SCMC

CARACTERÍSTICAS DO POLO TÊXTIL CATARINENSE:

•• Ótima tecnologia
•• Fabricante de produtos com qualidade para grandes marcas
•• Grande capacidade instalada
•• Cadeia verticalizada
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NECESSIDADES DO POLO TÊXTIL DE SANTA CATARINA:

•• Saber criar
•• Inovar em processos e produtos
•• Antecipar tendências de comportamentos
•• Inovar sempre, atuando como catalisador



SCMC // QUEM PARTICIPA

EMPRESAS

INSTITUIÇÕES DE ENSINO

PATROCÍNIOAPOIADORES

PARCEIROS
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SCMC – AO LONGO DE 6 ANOS

•• 28 empresas participantes de 2005 até 2011
•• 18 instituições de ensino participantes de 2006 até 2011
•• Desenvolvimento de coleções que culminaram em cinco grandes desfiles
•• Palestras realizadas:

Irmãos Campana
Ozires Silva
Roberto Stern
Michel Klein
Guto Indio da Costa
Lilian Pacce
Romeo Busarello
Carlos Ferreirinha

Fernando Escuder
Mário Queiroz
Vitor Seravalli
Edinho Vasques
Ted Schachter
Fernando Pimentel
António Baliarda
Kleber Puchaski
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SCMC – AJUDOU NA FORMAÇÃO

•• Mais de 300 alunos de Design e Moda com participação direta
•• Mais de 500 profissionais capacitados
•• �Mais de 9.800 alunos em palestras e demais eventos
•• �Mais de 30.000 participantes nos eventos realizados
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SCMC – PRODUZ E GERA RIQUEZAS

•• Crescimento no faturamento das empresas associadas = 131%
•• Aumento de empregos nas empresas associadas = 36%
•• Crescimento nas matriculas dos cursos de Moda = 80% (nas unidades participantes do Senai)
•• Alunos empregados atualmente = 90% dos participantes



SCMC // RETORNO DE MÍDIA

FOLHA DE SÃO PAULO PORTAL CHIC - GLÓRIA KALIL



DALILA

A TRANSFORMAÇÃO



KARSTENCOPA & CIA



DIANA



DUDALINA



LANCASTER



SCMC // THINKING



SCMC ANO #7



SCMC // INOVAÇÃO

PROGRAMAS DE CAPACITAÇÃO

•• �Design Thinking: Oficina em quatro módulos que mostra como aplicar os conceitos de design 
na metodologia de cada empresa

•• �Sustainable Hub: Programação de cinco oficinas, em que cada uma abordará um tema central 
de sustentabilidade e proporcionará a seus participantes os instrumentos para que as ações 
adequadas comecem a ser desenvolvidas

•• �VIC - Visitas multissetoriais que promovem o contato com empresas de referência em outros 
segmentos de atividade

•• �Experience: Um momento em que as empresas têm a oportunidade de receber as demais 
companhias associadas ao SCMC e convidados para compartilhar seu atual modelo de gestão 
e processo de inovação

•• �Oficinas e Palestras: Profissionais de destaque de vários segmentos são convidados para 
transmitir estudos, pesquisas e experiências de determinados assuntos de interesse

INOVAÇÃO

SCMC

INOVAÇÃO
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 RESORT CULTURE CONCEPT // CONCEITO

RESORT CULTURE CONCEPT

•• Conceito originalmente utilizado pelas marcas de luxo
•• Define um novo senso de estilo, para ser usado o ano todo 
•• Linguagem cross-cultural que transmite exuberância, relaxamento e integração com a natureza 
•• Lifestyle  confortável e glamuroso que envolve viagens, férias e locais paradisíacos

NUM ESTUDO SOBRE A EXPERTISE DE MODA DAS PRINCIPAIS CAPITAIS LANÇADORAS 
DE TENDÊNCIAS NO MUNDO PODEMOS AFIRMAR:



PARIS É LUXURYWEAR // FANTASIA 



LONDRES É CONCEPTWEAR // EXPERIMENTAÇÃO



MILÃO É O CLASSICWEAR // DESIGN



NOVA YORK É URBANWEAR // SOFISTICAÇÃO



TOKYO É DO-IT-YOURSELFWEAR // OUSADIA



RIO DE JANEIRO É BEACHWEAR // SENSUALIDADE



BELO HORIZONTE É EVENINGWEAR // MANUFATURA



SANTA CATARINA É RESORTWEAR // CONFORTO 

UMA IDENTIDADE DE MODA QUE COMEÇA A SER DESENHADA EM 2012 



 RESORT CULTURE CONCEPT // DRIVERS  

DRIVERS DA CULTURA RESORT EM SANTA CATARINA

•• Litoral paradisíaco (ilhas, praias, montanhas com vista para o mar)
•• Mata Atlântica preservada
•• Conexão com a natureza
•• Multiculturalidade
•• Sensualidade nativa
•• Esportes náuticos
•• Nightlife efervescente 
•• Lounge & Club Music
•• Alta-Gastronomia



 RESORT CULTURE CONCEPT // OBJETIVOS

OBJETIVOS DO POSICINAMENTO RESORT CULTURE CONCEPT

•• �Reunir o melhor de todas as empresas envolvidas, respeitando suas individualidades e 
tecnologias, para a aplicação de um conceito único de RESORT WEAR

•• Criar coleções cápsula individuais, com desdobramentos do conceito para linhas comerciais
•• �Dar continuidade ao formato inédito da apresentação final (exposição, arte, design, cultura 

jovem e fashion video)



MODA E TURISMO



 RESORT CULTURE CONCEPT // MODA E TURISMO

•• �Aproximar o evento de Moda da efervescente indústria do Turismo de Santa Catarina
•• �Reforçar sinergia com a área hoteleira, o entretenimento, a alta-gastronomia, a cervejaria 

artesanal Premium e a nova cultura de vinhos e espumantes que se estabelece no Estado
•• Colocar a Moda a serviço do Turismo no sentido de atrair novos consumidores e investidores
•• �Lançar um livro de Moda apresentando as marcas do SCMC inseridas no conceito  

Resort Culture
•• �O livro visa ainda fortalecer a cultura gourmet com a apresentação de receitas de chefs 

renomados de Santa Catarina



MODA COMO INTERVENÇÃO URBANA



BREAD & BUTTER

A famosa feira de negócios de 
moda especializada em street 
e urbanwear, que acontece 
anualmente em Berlim, ocupa 
o espaço histórico do aeroporto 
desativado Tempelhof, 
ocupando áreas internas e 
externas para o lançamento, 
confirmação de tendências, 
networking e entretenimento.







CHANEL CRUISE 
COLLECTION

Precursor das coleções 
Cruise, Karl Lagerfeld desfila 
suas criações de alto verão 
apropriando-se de praias, 
piscinas e villas à beira 
mar para evocar os ares de 
paraísos turísticos como  
Saint Tropez, Miami, Veneza e 
Cap D’Antibes, na Côte D’Azur. 



LIDO HOTEL, VENEZA



CAP D’ANTIBES,  HOTEL DU CAP, FRANÇA          



RALEIGH HOTEL, MIAMI          
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