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SCMC - O QUE E?

= Estimula o desenvolvimento de um ambiente de INOVACAO, DESIGN e CULTURA de moda
* Relne empresas que, naturalmente, poderiam ser concorrentes, mas que estao juntas

No mesmo proposito
 E uma plataforma diferenciada e Gnica em toda a América Latina



SCMC

CARACTERISTICAS DO POLO TEXTIL CATARINENSE:

Otima tecnologia

Fabricante de produtos com qualidade para grandes marcas
Grande capacidade instalada

Cadeia verticalizada



SCMC

NECESSIDADES DO POLO TEXTIL DE SANTA CATARINA:

Saber criar

Inovar em processos e produtos
Antecipar tendéncias de comportamentos
Inovar sempre, atuando como catalisador



SCMC // QUEM PARTICIPA

EMPRESAS
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SCMC

SCMC — AO LONGO DE 6 ANOS

28 empresas participantes de 2005 até 2011

18 instituicoes de ensino participantes de 2006 até 2011
Desenvolvimento de cole¢des que culminaram em cinco grandes desfiles
Palestras realizadas:

Irmaos Campana Fernando Escuder
Ozires Silva Mario Queiroz
Roberto Stern Vitor Seravalli
Michel Klein Edinho Vasques
Guto Indio da Costa Ted Schachter
Lilian Pacce Fernando Pimentel
Romeo Busarello Antonio Baliarda
Carlos Ferreirinha Kleber Puchaski
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SCMC — AJUDOU NA FORMACAO

= Mais de 300 alunos de Design e Moda com participacao direta
= Mais de 500 profissionais capacitados

= Mais de 9.800 alunos em palestras e demais eventos

= Mais de 30.000 participantes nos eventos realizados
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SCMC - PRODUZ E GERA RIQUEZAS

Crescimento no faturamento das empresas associadas = 131%

Aumento de empregos nas empresas associadas = 36%

Crescimento nas matriculas dos cursos de Moda = 80% (nas unidades participantes do Senai)
Alunos empregados atualmente = 90% dos participantes
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Semanas de moda regionais brigam para conquistar espago no cada vez mais disputado territorio fashion brasileiro

Apesar da crise mundial, os
ultimos cinco anos foram de
festa para a moda brasileira.
Nio apenas pelo amadureci-
mento de uma industria que es-
pera faturar USS$ 50 bilhoes até
o final de 2010 (faturou US$ 47
bilhdes em 2009), mas também
pelo surgimento e consolida-
¢io de eventos que ajudam a
aquecer os negdcios do setor.

Desde 2005, foram criadas
seis novas semanas de modano
Brasil. Com diferentes forma-
tos e propostas, eventos como
Parand Business Collection
(PR), Minas Trend Preview
(MG), Capital Fashion Week
(DF), Santa Catarina Moda
Contemporanea (SC), Moda
Recife (PE) e Rio Summer (RJ)
ajudam a um novo pano-
rama do calenddrio fashion
brasileiro. “Esses novos even-
tos refletem a necessidade de
uma i da moda
no Brasil, um pais grande e di-
verso”, diz Fernando Pimentel,
superintendente da Abit (Asso-
ciagio Brasileira da Industria
Téxtil e de Confi ).

O grande modelo de sucesso
para os eventos iniciantes é a
Séo Paulo Fashion Week, co-
mandada pelo empresirio Pau-
lo Borges e que pertence ao
grupo de investimentos In-
Brands, também proprietirio
do Fashion Rio e do Rio Sum-
mer. Sozinha, a SPFW movi-
menta, direta (desfiles e negé-
cios) e indiretamente (turismo,

noite, eventos paralelos etc),
cerca de R$ 1,5 bilhdo em cada
uma de suas edigdes.

Diante de cifras tio polpu-
das, é de se esperar que na hora
de dividir o territério da moda
brasileira a disputa pelo maior
pedago sejaacirrada.

O negocio dos eventos de
moda fez com que verdadeiros
exércitos fashion fossem cria-
dos e, nessa guerra das agulhas,
sobram criticas para a centrali-
zagio dos investimentos no ei-
xo Rio-Sdo Paulo. Para tentar
virar o jogo, alguns eventos es-
tendem as bandeiras de sua re-
gido, outros preferem focar

FOLHA DE SAO PAULO

suas agOes na descoberta de jo-
vens talentos, tudo para atrairo
apoio da indistria e de possi-
veis patrocinadores.

Para mapear os rumos dessa
disputa, a Folha falou com os
organizadores das dez maiores
semanas de moda do Brasil e
criou um mapa das fashion
weeks, com nlimeros, objetivos
e dreas de atuagiio de cada um
dos eventos. Confira:
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ALO, CHICS! MODA

BELEZA COMO USAR BOA VIDA TV CHIC

Fashion Rio SPFW

Minas Trend Preview

ESPECIAIS Acho Chie Fashion Business

Glona apresenta
palestra no Fashion
Busness sobre
mercado de moda

Portfolio

Faculdade Santa

B MMarcehna recorda

M alunos mais cnatros em
BN exposi o

0 mundo nlo compra
produtos. compra

marcas” aledta Glona
em semnano da Folha

XXX

Capa de rewista com
modelo Andrey Pepc ¢
censurada por conta de
sua androguma

Noticia

- » Sapatos com efeito color blocking & pdon 530 as pnmeiras tendéncas de sapalos pro verdo
apontadas em showroom
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PORTAL CHIC - GLORIA KALIL

SCMC // RETORNO DE MiDIA
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SANTA CATARINA MODA CONTEMPORANEA
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A TRANSFORMACAO
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SCMC // THINKING
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SCMC // INOVAGAO

PROGRAMAS DE CAPACITACAO

. = Design Thinking: Oficina em quatro mddulos que mostra como aplicar os conceitos de design
na metodologia de cada empresa

“ | = Sustainable Hub: Programacao de cinco oficinas, em que cada uma abordara um tema central
de sustentabilidade e proporcionara a seus participantes os instrumentos para que as acoes
adequadas comecem a ser desenvolvidas

= VIC - Visitas multissetoriais que promovem o contato com empresas de referéncia em outros
segmentos de atividade

= Experience: Um momento em que as empresas tém a oportunidade de receber as demais
companhias associadas ao SCMC e convidados para compartilhar seu atual modelo de gestao
e processo de inovacao

= Oficinas e Palestras: Profissionais de destaque de varios segmentos sao convidados para
transmitir estudos, pesquisas e experiéncias de determinados assuntos de interesse



RESORT CULTURE CONCEPT // CONCEITO

RESORT CULTURE CONCEPT

Conceito originalmente utilizado pelas marcas de luxo

Define um novo senso de estilo, para ser usado o ano todo

Linguagem cross-cultural que transmite exuberancia, relaxamento e integracao com a natureza
Lifestyle confortavel e glamuroso que envolve viagens, férias e locais paradisiacos

NUM ESTUDO SOBRE A EXPERTISE DE MODA DAS PRINCIPAIS CAPITAIS LANCADORAS
DE TENDENCIAS NO MUNDO PODEMOS AFIRMAR:



PARIS E LUXURYWEAR // FANTASIA




LONDRES E CONCEPTWEAR // EXPERIMENTACAO
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MILAO E O CLASSICWEAR // DESIGN
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NOVA YORK E URBANWEAR // SOFISTICACAO
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RIO DE JANEIRO E BEACHWEAR // SENSUAL

IDADE
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SANTA CATARINA E RESORTWEAR // CONFORTO

~ UMAIDENTIDADE DE MODA QUE COMEGA A SER DESENHADA EM 2012
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RESORT CULTURE CONCEPT // DRIVERS

DRIVERS DA CULTURA RESORT EM SANTA CATARINA

= Litoral paradisiaco (ilhas, praias, montanhas com vista para o mar)
* Mata Atlantica preservada

= Conexao com a natureza

= Multiculturalidade

» Sensualidade nativa

= Esportes nauticos

= Nightlife efervescente

= Lounge & Club Music

= Alta-Gastronomia



RESORT CULTURE CONCEPT / OBJETIVOS

OBJETIVOS DO POSICINAMENTO RESORT CULTURE CONCEPT

= Reunir o melhor de todas as empresas envolvidas, respeitando suas individualidades e
tecnologias, para a aplicacao de um conceito unico de RESORT WEAR

= Criar coleg0es capsula individuais, com desdobramentos do conceito para linhas comerciais

= Dar continuidade ao formato inédito da apresentacao final (exposicao, arte, design, cultura
jovem e fashion video)



MODA E TURISMO




RESORT CULTURE CONCEPT / MODA E TURISMO

= Aproximar o evento de Moda da efervescente industria do Turismo de Santa Catarina

= Reforgar sinergia com a area hoteleira, o entretenimento, a alta-gastronomia, a cervejaria
artesanal Premium e a nova cultura de vinhos e espumantes que se estabelece no Estado

= Colocar a Moda a servigo do Turismo no sentido de atrair novos consumidores e investidores

= Lancar um livro de Moda apresentando as marcas do SCMC inseridas no conceito
Resort Culture

= O livro visa ainda fortalecer a cultura gourmet com a apresentacao de receitas de chefs
renomados de Santa Catarina






BREAD & BUTTER

A famosa feira de negocios de
moda especializada em street
e urbanwear, que acontece
anualmente em Berlim, ocupa
0 espaco historico do aeroporto
desativado Tempelhof,
ocupando areas internas e
externas para o langcamento,
confirmacao de tendéncias,
networking e entretenimento.
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CHANEL CRUISE
COLLECTION

Precursor das colegoes

Cruise, Karl Lagerfeld desfila
suas criacoes de alto verao
apropriando-se de praias,
piscinas e villas a beira

mar para evocar os ares de
paraisos turisticos como

Saint Tropez, Miami, Veneza e
Cap D’Antibes, na Cote D’Azur.
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CAP D’ANTIBES, HOTEL DU CAP, FRANCA
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