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ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

Apresentacao

A Analise do Comércio Internacional Catarinense 2016 contempla dados recentes da
producdo e do comércio mundial, com especial destaque para estatisticas de importagcao
e exportacdo de produtos de Santa Catarina.

A publicacdo também apresenta informacodes sobre o desempenho do comércio exterior
do Estado em 2015, sob a perspectiva de suas empresas exportadoras e importadoras,

através de pesquisa realizada no primeiro semestre deste ano.

Dessa forma, a presente publicacédo busca contribuir para a identificacdo de questdes que

sdo cruciais para o desenvolvimento do comércio internacional pelo setor empresarial.

Com base nos resultados deste trabalho, a FIESC podera propor iniciativas e solucdes para
amenizar as dificuldades encontradas pelas empresas catarinenses em seu processo de
insercdo e consolidagdo no campo do comércio mundial, principalmente no atual mo-
mento econdmico brasileiro, em que a exportacdo é considerada atividade estratégica

para superar a crise e estabelecer bases sustentaveis para o crescimento das empresas.

-—

Ltaues CAAMAN

Glauco José Corte
Presidente da FIESC
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LISTA DE SIGLAS

COMTRADE - United Nations Commodity Trade Statistics Database
CNAE - Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas
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FUNCEX - Fundacao Centro de Estudos de Comércio Exterior

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

MDIC - Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior
OMC - Organizacao Mundial do Comércio

PDIC - Programa de Desenvolvimento Industrial Catarinense

PIB - Produto Interno Bruto

SEBRAE - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
SECEX - Secretaria de Comércio Exterior

SH - Sistema Harmonizado

UNCTAD - Conferéncia das Na¢oes Unidas para o Comércio e Desenvolvimento
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1. Panorama Mundial

A economia mundial cresceu 3,1% em 2015. De acordo com o Fundo Monetério Internacional (FMI), o crescimento de 4,0%
das economias emergentes e em desenvolvimento, embora ainda responsavel por mais de 70% do desempenho mun-
dial, declinou pelo quinto ano consecutivo. Dentre os paises, destacam-se positivamente o crescimento da India (7,3%) e
da China (6,9%), e negativamente da Russia (-3,7%) e do Brasil (-3,8%). O conjunto das economias avangadas apresentou

modesto avanco: 1,9%.

CRESCIMENTO EM 2015 — PAISES SELECIONADOS

- 1,5%
2,2% ., Alemanha

Reino Unido *!
1.1%
3,2% ." Frangoa

Espanha

Esta

X
México

T 13%
Africa do Sul

FONTE: FMI, 2016

S&o apontadas como causas primordiais deste desempenho: a desaceleracdo da atividade econdmica chinesa, a queda nos
precos internacionais das commodities (principalmente energia e petréleo), e o aperto na conducao da politica monetaria

nos Estados Unidos.

O vigoroso crescimento da economia chinesa dos ultimos anos afetou positivamente o crescimento das economias expor-
tadoras de commodities: como principal importador mundial destas matérias-primas, a China influenciou o aumento de
seus precos, levando os paises exportadores a investir fortemente em capacidade, alimentando o seu crescimento interno.
Com a desaceleracdo do crescimento econdmico chinés, no entanto, observa-se a queda dos precos das commodities, o

gue afeta negativamente o desempenho dos paises que tradicionalmente as exportam.

Para os proximos anos, segundo o FMI, as projecdes de crescimento da economia mundial sdo de 3,2% para 2016 e de 3,5%
para 2017. Para o conjunto das economias avangadas, as projecoes sdo de 1,9% e 2,0%, respectivamente; e, para as econo-

mias emergentes e em desenvolvimento, estima-se que o crescimento seja de 4,1% e 4,6%.

Y4 é\
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»Para a China, é projetado crescimento de 6,5% em 2016 e de 6,2% em 2017, refletindo o menor crescimento do

investimento global, apesar dos recentes aumentos de gastos em infraestrutura no pals.

»Na India e nos demais paises emergentes asiaticos, espera-se a continuidade do crescimento para 0s proximos anos.

O crescimento esperado para este conjunto de paises é de 6,4% para 2016 e de 6,3% para 2017.

» Para os paises do Oriente Médio, projeta-se um crescimento maior que o atual em fung¢do do recente aumento nos
precos do petrdleo, mas as tensdes geopoliticas continuam a pesar sobre as perspectivas. Sdo esperadas taxas de

crescimento de 3,1% e 3,5% para 2016 e 2017, respectivamente.

» A economia russa também é beneficiada com o aumento dos precos do petréleo, mas as perspectivas de cresci-
mento ainda sédo desfavoraveis devido aos gargalos estruturais e ao impacto das sangdes sobre a produtividade e

sobre o investimento. Para 2016 projeta-se uma retracdo de -1,8%, e, para 2017, um modesto crescimento de 0,8%.

» Ja para a América Latina e o Caribe, estima-se contracdo do PIB (de -0,5%) em 2016, refletindo, sobretudo, a recessao

observada no Brasil e em outros paises com dificuldades econémicas. Para 2017 é esperado crescimento de 1,5%.

» Especificamente para o Brasil, que enfrentou sérias dificuldades econdmicas no ano', as previsdes sdo de continui-

dade da contracdo econdmica em 2016 (-3,3%), com modesta recuperacdo em 2017 (0,5% de crescimento).

A recente saida do Reino Unido da Unido Europeia, no entanto, implica no aumento das incertezas politicas e institucionais,

podendo acarretar consequéncias negativas, sobretudo para as economias avangadas.

Também como consequéncia da queda nos precos, os paises exportadores de commodities tém enfrentado fortes deprecia-
¢6es em suas moedas. Este movimento tem sido agravado pela reducdo da entrada de fluxos financeiros para os mercados
emergentes. De acordo com as Nag¢des Unidas, as grandes economias em desenvolvimento tendem a permanecer propen-
sas a volatilidade do fluxo de capitais e das pressdes cambiais nos proximos anos. Embora os fluxos de capital aos paises em
desenvolvimento tenham demonstrado recente reanimacao — nomeadamente para o Brasil, india, Filipinas e Taiwan — este
aumento incipiente deve ser dificil de sustentar, uma vez que as perspectivas de crescimento das economias emergentes
continuam desoladoras. Adicionalmente, o excesso de capacidade produtiva e os baixos precos das commodities continuam

a pesar sobre a demanda de investimento.

O crescimento do volume do comércio mundial foi de 2,8% em 2015, marcando o quarto ano consecutivo com desempe-
nho inferior a 3,0%. De acordo com a Organizacao Mundial do Comércio (OMC), as exportacoes das economias avancadas
aumentaram em 2,6%, enquanto que as dos paises em desenvolvimento cresceram 3,3%. As importacoes, por sua vez,

avancaram 4,5% e 0,2% para os dois grupos de paises, respectivamente.

A Asia foi a regido que mais contribuiu para a recuperacdo do comércio mundial apés a crise de 2008-2009, respondendo
por cerca de 73% do crescimento das importacdes mundiais no ano de 2013. Em 2015, no entanto, sua contribuicao foi
mais modesta, tendo participado com 23% do crescimento das importacdes e com 35% do avanco das exportacdes mun-
diais. A combinacdo de maiores volumes de exportagao em regides produtoras de petroleo e quedas de importagdes da

Asia provavelmente contribuiu para a queda dos precos de energia no ano.

Ainda de acordo com a OMC, houve declinio das importacdes da América do Sul e Central no ano, como resultado, principal-

! A retragdo foi a maior da série histdrica do IBGE, iniciada em 1996. Considerando a série anterior, o desempenho é o pior desde 1990.

P
/ \

J )

\ y,
\_




ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

mente, da severa recessao enfrentada pelo Brasil. Enquanto isso, a reducao nas importagdes de regides produtoras de petréleo é

principalmente explicada pela queda dos precos mundiais do petréleo, o que diminuiu as receitas de exportagao desses pafses.

Em termos dos valores em délares, no entanto, observou-se consideravel declinio no comércio mundial em 2015, de apro-
ximadamente 13%. Esta discrepancia é atribuida, principalmente, as fortes flutuacdes nos precos das commodities e das ta-
xas de cambio, que por sua vez foram impulsionadas pela desaceleracdo do crescimento econémico chinés e por politicas

monetérias divergentes entre as principais economias globais.

Em 2015 observou-se queda de 13,2% no valor das exportacdes mundiais. A China manteve-se como o principal pais ex-
portador, responsavel por 13,8% do total, seguida pelos Estados Unidos, com 9,1%, e pela Alemanha, com 8,1%. Os dez
principais paises exportadores foram responsaveis por mais de 53% do total, sendo que todos apresentaram declinio das
exportacdes em relacdo ao ano anterior, com destaque para a queda de 15,7% nas exportacdes da Holanda, conforme po-
de ser visto na tabela a seguir. O Brasil aparece como 25° exportador, mantendo a posicao do ano anterior, embora com

reducéo de 15,1% no valor exportado em 2015.

EXPORTACOES MUNDIAIS - 10 PRINCIPAIS PAISES E BRASIL - US$ MILHOES

RANKING PAIS 2014 (A) 2015 (B) Variacao % (A/B)
1 China 2.342.293 2.274.949 -2,9%
2 Estados Unidos 1.620.532 1.504.914 -7,1%
3 Alemanha 1.494.608 1.329.469 -11,0%
4 Japao 690.217 624.939 -9,5%
5 Holanda 672.671 567.217 -15,7%
6 Republica da Coreia 572.664 526.755 -8,0%
7 Hong Kong 524.065 510.596 -2,6%
8 Franca 580471 505.897 -12,8%
9 Reino Unido 505.205 460.446 -8,9%
10 Itélia 529.899 459.068 -13,4%
25 Brasil 225.101 191.134 -15,1%

FONTE: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da UNCTAD, 2016

Observa-se que, de uma perspectiva histérica, a participacdo da China nas exportacoes globais aumentou significativamen-
te, de 1,8% em 1990 para 13,8% em 2015, sendo que desde 2009 o pais é o principal exportador mundial, posicdo que até
entdo era ocupada pelos Estados Unidos; este pals, por sua vez, era responsavel por 11,3% em 1990, caindo para 9,1% em

2015, conforme pode ser visto no grafico a seguir.
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PARTICIPACAO % DOS PRINCIPAIS PAISES NAS EXPORTACOES MUNDIAIS

1990
1995
2000
2005
2010

2015

0,0 50 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 350 40,0

M china ™ EstadosUnidos ™ Alemanha Japio ™ Holanda

FONTE: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da UNCTAD, 2016

Observa-se ainda que, recentemente, as economias em desenvolvimento aumentaram sua participagdo no fluxo mundial de
exportacodes. Em 1950, este grupo de paises era responsavel por 34,0% das exportagdes, declinando para 31,9% em 2000 e
aumentando sua participacao para 37,5% em 2006 e para 44,6% em 2015. Por outro lado, as economias desenvolvidas par-

ticipavam com 62,8% em 1950, aumentando para 65,8% em 2000, declinando para 58,8% em 2006 e para 52,3% em 2015.

Quanto ao desempenho em relacdo ao ano anterior, as exportacdes das economias desenvolvidas cairam 11,7% em 2015,

enguanto que nas economias em desenvolvimento a queda foi de 13,4% e nas economias em transicao foi de 31,2%.

EVOLUCAO DAS EXPORTAGCOES - ECONOMIAS EM DESENVOLVIMENTO, EM TRANSICAO E
DESENVOLVIDAS

12

US$ MILHOES

N A~ o o

Economias desenvolvidas

Economias em desenvolvimento

Economias em transicdo

FONTE: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da UNCTAD, 2016

O valor das importacdes mundiais, por sua vez, declinou em 12,3% em 2015. Os Estados Unidos mantiveram-se como principal

importador, responsavel por 13,8% do total, sequidos pela China, com participacdo de 10,1%, e pela Alemanha, com 6,3%.
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Os dez principais paises foram responsaveis por 52,9% do total mundial importado, e todos apresentaram declinio no valor
importado em 2015, em relagao ao ano anterior, com destaque para a queda de 20,2% do Japéo. O recuo das importacdes

brasileiras foi ainda maior, de 25,2%, fazendo o pais cair da 222 para a 252 posi¢do no ranking dos importadores globais.

IMPORTACOES MUNDIAIS - 10 PRINCIPAIS PAISES E BRASIL - US$ MILHOES

RANKING PAIS 2014 (A) 2015 (B) Variacao % (A/B)
1 Estados Unidos 2412.547 2.307.946 -4,3%
2 China 1.959.233 1.681.951 -14,2%
3 Alemanha 1.207.041 1.050.025 -13,0%
4 Japéo 812.185 648494 -20,2%
5 Reino Unido 690.466 625.806 -94%
6 Franca 676.603 572.661 -15,4%
7 Hong Kong 600.613 559427 -6,9%
8 Holanda 589.440 505.806 -14,2%
9 Republica da Coreia 525514 436.499 -16,9%
10 Canada 479.985 436.372 -9,1%
25 Brasil 239.152 178.798 -25,2%

FONTE: Elaboracao propria, com base nos dados da UNCTAD, 2016

Para 0 ano de 2016, a OMC estima um crescimento de 2,8% no volume do comércio mundial, enquanto que para 2017
a previsdo é de que este avanco seja de 3,6%. Para as exportacdes, espera-se um crescimento similar entre os palises
desenvolvidos e em desenvolvimento: 2,9% para o primeiro e 2,8% para o Ultimo. No caso das importagdes, projeta-se um

aumento de 3,3% para os paises desenvolvidos, e de 1,8% para os paises em desenvolvimento.

Dentre as regides, espera-se que o crescimento das exportacdes da Asia seja o maior em 2016, de 3,4%, enquanto que o in-
cremento nas importacdes deve ser superior na América do Norte, de 4,1%. O volume comercializado pela América Central

e do Sul deve ser menor, com pequeno crescimento das exportacoes, de 1,9%, e nova contracdo nas importacdes (-4,5%).
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2. 0 comércio exterior brasileiro em 2015

Em 2015, as exportacées brasileiras alcancaram USS 191,1 bilhdes, retracdo de 15,1% em relacdo ao ano anterior, enquan-

to que as importacoes tiveram declinio ainda mais expressivo, de 25,2% em relacao a 2014, totalizando USS 171,4 bilhdes.

O volume exportado, no entanto, cresceu 10,6% em relacdo ao ano anterior, explicitando a queda nos precos internacio-

nais dos produtos brasileiros.

FLUXO COMERCIAL Jan-Dez/2015 USS$ FOB (A) Jan-Dez/2014 US$ FOB (B) Variacao % (A/B)
Exportacao (US$) 191.134.324.584 225.100.884.831 -15,1%
Importagao (USS) 171.449.050.909 229.154.462.583 -25,2%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Dentre os principais produtos exportados? em 2015, destacam-se a soja, responsavel por cerca de 11% das exportacoes
brasileiras no ano, os minérios de ferro, com participacdo de 7,4% na pauta, e os dleos brutos de petréleo, com 6,2% de
participacao. Juntos, estes trés produtos foram responsaveis, portanto, por 24,5% das exportagdes brasileiras em 2015, e

apresentaram queda de 9,9%, 45,5% e 28,0% no valor exportado, respectivamente, em relacdo ao ano anterior.

Como resultado do maior declinio das importacdes em relagdo as exportacées, o saldo comercial foi positivo em US$ 19,7
bilhées, consideravelmente superior ao déficit comercial observado em 2014, e se equiparando ao nivel observado no ano

de 2012, como pode ser observado no grafico a seguir.

EVOLUCAO DAS EXPORTACOES, IMPORTAGCOES E SALDO COMERCIAL BRASILEIRO - DE 2000 A 2015

300.000
250.000
200.000
150.000

100.000

US$ MILHOES

50.000

0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
-50.000

——— Exportagao (US$) Importagdo (USS) —— Saldo Comercial (US$)

Fonte: Elaboragdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016
Apesar de positivo, o saldo comercial verificado em 2015 nao pode ser considerado satisfatério, ja que decorreu de considera-

vel queda nas exportagdes, que recuaram pelo quarto ano consecutivo (queda de mais de 25% desde 2011), e de um declinio

ainda maior das importacdes, refletindo a retracdo do crescimento interno, bem como a desvalorizacdo do real perante o délar.

2 De acordo com a dlassificagao SH 04.
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Como fica evidenciado no gréfico a seguir, elaborado pela Fundagdo Centro de Estudos de Comércio Exterior (FUNCEX),

tal desempenho foi responsavel pela reducao de 20,2% na corrente de comércio, que totalizou USS 362,6 bilhdes em 2015.

EVOLUGCAO DA CORRENTE DE COMERCIO BRASILEIRA - DE 2000 A 2015 - US$ BILHOES

4823 458 4818

370,9 3837 3626
2813 2807
1921 222
159,5
Mo 19 77 5 I I

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

FONTE: FUNCEX, 2016

De acordo com a FUNCEX, a queda acentuada das exportacdes pode ser explicada, em grande medida, pelo fraco desempe-
nho da exportacdo de produtos basicos, ja que estes tiveram participacdo de 46,5% na pauta e sofreram retracdo de 20,4%
em relacdo a 2014. De forma especial, a queda nas exportacdes de minério de ferro (45,5%) e de dleos brutos de petréleo

(28%) influenciou o fraco desempenho desta categoria.

J& a queda nas exportacdes de produtos manufaturados, de 9,3%, deve-se ao declinio de produtos como partes e pecas

para automoveis e tratores, de motores para automaoveis e de maquinas e aparelhos para terraplanagem, perfuracéo e afins.

Em relacdo as categorias de uso, destaca-se a queda nas exportacdes de combustiveis, de 32,1%, e, em menor medida, dos

bens de consumo nao-duraveis e dos bens intermedidrios, com retracdo de 15,4% e 14,1%, respectivamente.

EXPORTACOES BRASILEIRAS, SEGUNDO AS CLASSES DE PRODUTOS E CATEGORIAS DE USO -

uUs$ MILHOES
Total

o Bensde Bens -
2012 242578 113454 33042 90707 20308 153238 6.091 34.311 28631
2013 242034 113023 30526 92045 24234 155512 7961 34660 19657
2014 225101 109557 29.065 80211 16934 146729 5333 34620 21485
2015 191134 87.188 26463 72791 15740 126073 5462 20274 14586
VARlA(.AO
A 15,1%  -204% -9,0% 93%  -71% -14,19% 2.4% 54%  -32,1%
PARTICIPACA
PrLICIPAGRO 45,60% 13,80% 3810%  820% 6600%  2.90% 1530%  7,60%

FONTE: FUNCEX, 2016

Ja em relacéo a expressiva queda nas importagdes, destacam-se os declinios nas importacdes de combustiveis (46,8%),
bens de capital (27,1%) e bens intermediarios (20%), sendo que a queda nas duas Ultimas categorias estd relacionada ao

fraco desempenho da indUstria nacional em 2015.
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IMPORTAGCOES BRASILEIRAS, SEGUNDO CATEGORIAS DE USO - US$ MILHOES

Categorias de uso
Total importado Bens e
s de capital . > . - . . Combustiveis
intermediarios

2012 223.184 35.566 118.874 13.738 18.220 36.786
2013 239.649 37.256 126.521 13.233 19.859 42.780
2014 229.137 33.092 122.383 11.745 19.543 42.374
2015 171.449 25.895 97.851 8.245 16.900 22.549
VARIACAO e 0 10 oo 090 a0 PP
2015/2014 25,2% 21,7% 20,0% 29,8% 13,5% 46,8%
ZS_TZICIPACAO 15,1% 57,1% 4,8% 9,9% 13,2%

FONTE: FUNCEX, 2016

O Indice de Rentabilidade das Exportacoes, calculado pela FUNCEX, apresentou elevacao de 2% em 2015, em comparacao
com o ano anterior. A tabela a seguir, gue demonstra o crescimento do indice e de seus componentes, deixa explicito que a
elevacdo resultou da expressiva desvalorizacao da taxa de cambio nominal, de 41,6%. Logo, embora os custos de producao
tenham aumentado em 8,2% e os precos das exportacdes tenham declinado em 21,6%, a magnitude da desvalorizacdo

cambial foi tal que elevou a rentabilidade das exportacdes no ano.

Acrescenta-se que o aumento da rentabilidade das exportacdes em 2015 foi expressivo, sobretudo, na industria de transfor-
macao. Neste segmento, a queda nos precos foi de 13,3% e 0 aumento dos custos de producao foi de 8,9%. A desvaloriza-

¢ao cambial, de 41,6%, mais do que compensou estes componentes, elevando a rentabilidade das exportacdes em 11,9%.

iNDICE DE RENTABILIDADE DAS EXPORTACOES E SEUS COMPONENTES

Periodo indice de Componentes do indice
rentabilidade Taxa de cAmbio nominal Preco das exportagdes Custo de producao

2012 89,0 66,8 231,1 1732
2013 89,8 738 2237 1833
2014 88,6 80,5 2119 192,2
2015 90,3 1139 166,2 207.9
VARIAGAO ) . U )

SRR 2,0% 41,6% 21,6% 8,2%

FONTE: FUNCEX, 2016

De fato, se observadas as exportacées por classes de produtos e por categorias de uso sob a ética dos Indices de Preco e de
Quantum, fica clara a influéncia exercida pela taxa cambial sobre os valores exportados em 2015, uma vez que o Indice de
Preco apresentou declinio de 21,6% no geral, assim como redugao em todas as categorias analisadas. Por sua vez, o indice

de Quantum aumentou em 8,3% no geral, bem como na maioria das categorias, conforme pode ser visto na tabela a seguir.

Dentre as classes de produtos, destaca-se a queda nos precos dos produtos basicos, de 29,7%, e o aumento de seu
quantum exportado, de 13,2%. Em relacdo as categorias de uso, a énfase recai sobre o declinio dos precos dos combusti-
veis e dos bens de consumo duraveis, de 47,8% e 20,5%, respectivamente, concomitante ao aumento de sua quantidade
exportada, de 30,0% e 11,4%.
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INDICE DE PRECO E INDICE DE QUANTUM DAS EXPORTACOES BRASILEIRAS - CLASSES DE PRODUTOS
E CATEGORIAS DE USO

INDICE DE PREGO DAS EXPORTACOES
Classe de produtos Categorias de uso

Total
Bens Bens de consumo
exportado | Basicos | Semimanufaturados | Manufaturados | Bens de capital | | o Combustiveis
intermedidrios P - o
Duraveis Nao-duraveis

2014 1565 1884 138.8 140.8 131.2 161.6 139.8 159.2 162.9
2015 1227 1325 116.5 124.5 119.9 1285 1285 1333 85.1
VARIAGAO % -216  -297 -16,1 -11.3 -6,7 -20,5 -20,5 -16,2 -47.8

INDICE DE QUANTUM DAS EXPORTAGCOES

Classe de produtos Categorias de uso
ot Bens Bens de consumo
exportado | Basicos | Semimanufaturados | Manufaturados | Bens de capital intermedirios Naorduriveis Combustiveis
2014 1044 1444 107.3 759 786 114.1 524 974 1084
2015 113.0 1634 116.4 78.0 80.0 1233 584 983 140.9
VARIAGAO % 83 13,2 85 23 -04 8,0 114 1,0 30,0

FONTE: FUNCEX, 2016

Em relacao as importacoes, o indice de preco das importagcdes recuou em 11,9%, e o indice de quantum declinou 15,1%
em 2015. Em outras palavras, houve declinio tanto dos precos dos produtos quanto das quantidades importadas, o que

resultou em uma queda de 25,2% no valor importado pelo pafs.

Quanto as categorias de uso, observa-se que declinaram, para todas as categorias, tanto o indice de pregos quanto o indice
de quantum importado. Merece destaque a queda no preco das importacdes de combustiveis, de 39,7%, e da quantidade
importada de bens de consumo duraveis e de bens de capital, que declinaram 26,6% e 18,2%, respectivamente, em relagao

ao ano anterior, conforme pode ser visto na tabela a seguir.

INDICE DE PRECO E INDICE DE QUANTUM DAS IMPORTAGCOES BRASILEIRAS - CLASSES DE PRODUTOS
E CATEGORIAS DE USO

iNDICE DE PRECO DAS IMPORTACOES

Categorias de uso
Total importado : Bens o
Bens de capital . - > . 5 D . Combustiveis
intermedirios

2014 136.1 1183 1314 130.1 1504 166.0
2015 119.9 1133 1247 124.5 136.5 100.1
VARIAGAO % -11,9 -4,2 -5,1 -43 9,2 -39,7

INDICE DE QUANTUM DAS IMPORTAGOES

Categorias de uso
Total importado . Bens e
Bens de capital . > . > > . Combustiveis
intermediarios

2014 184.3 2255 1717 2736 2135 166.4
2015 156.5 184.6 144.7 200.7 2033 146.8
VARIAGAO % -151 -18,2 -15,7 -26,6 -4,8 -11,8

FONTE: FUNCEX, 2016

De forma geral, o indice de preco das exportacoes apresentou queda de 21,6% em 2015. Tal queda nao foi compensada pelo

aumento das quantidades embarcadas, de 8,3%, o que resultou na queda de 15,1% do valor exportado, conforme jd mencionado.

e
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De fato, apenas 3 dos 29 setores da classificagdo CNAE registraram aumento dos precos de exportagcao: impressao e repro-
ducédo de gravacoes (16,9%), outros equipamentos de transporte, exceto veiculos automotores (1,8%), e equipamentos de
informatica (1,5%). Os destaques negativos ocorreram na extracao de petroleo e gas natural (-49,3%), extracdo de minerais

metalicos (-44,6%) e derivados do petréleo, biocombustiveis e coque (-41,9%), conforme pode ser visto no grafico a sequir.

Por outro lado, o quantum das exportacdes apresentou crescimento em 18 dos 29 setores da CNAE, com destaque positivo para
pesca e aquicultura (51,7%), extracdo de petréleo e gas natural (41,5%), producao florestal (19%) e metalurgia (17,7%). Tiveram
reducéo no quantum exportado produtos das atividades de impressao e reproducao de gravagoes (-17,9%), maquinas e equi-

pamentos (-9,9%), extracdo de minerais nao-metalicos (-9,8%) e equipamentos de informatica, eletrénicos e dpticos (-6,7%).

VARIACAO PERCENTUAL DOS INDICES DE PRECO E DE QUANTUM DAS EXPORTACOES
BRASILEIRAS - 2015/2014

Agricultura e pecudria

Bebidas

Celulose, papel e produtos de papel

Confeccdo de artigos do vestudrio e acessdrios

Couros, artefatos de couro, artigos para viagem e calcados
Derivados do petréleo biocombustivel e coque

Equipamentos de informética, produtos eletrdnicos e dpticos

19,29 mm—" 16,9%

-3,8% m 3,4%
3,5% wm 9,9%
m 5,0%

-16,5% —
4 0,
-14,7% Yem
-41,9% %
6,7% ., 1,59

Extragio de minerais metdlicos  -44,6% m— 6,0%
o 9,8%
Extragio de minerais ndo-metalicos a 4W

Extracdo de petréleo e gas natural

Impressao e reproducdo de gravacdes

-49,3% Y Y

-17,9% —

-9,9%

mmm 16,9%

Mdgquinas e equipamentos _5’9%‘
Mdquinas, aparelhos e materiais elétricos 1231’5;{2 |
Metalurgia -16,9% mm—" 17,7%
Méveis 7 9’; 6/90 %J
Outros equipamentos de transporte, exceto veiculos automotores f1 ,%,0%;%)

Pesca e aquicultura

Producdo florestal

Produtos alimenticios

Produtos de borracha e de material plastico
Produtos de madeira

Produtos de metal, exceto maquinas e equipamentos
Produtos de minerais ndo-metalicos
Produtos do fumo

Produtos farmoquimicos farmacéuticos
Produtos quimicos

Produtos téxteis

Veiculos automotores, reboques e carrocerias

Inddstrias diversas

-16,3% ey — 51,7%
-7,4% ™ 19,0%

" 2,2%

-16,1% —
-11,5% m® 1,8%
-7,4% wm 8,9%
-10,_25/3&'
-8,4% mm™ 7,9%
-18,4% mmmmm™ 7,4%
’ 0,
-11,55'30/0-.
-16,9% mmmmm® 1,7%
-11,7% ™ 7,1%
7,8% mm 4,7%

-2,0%y
-1,3%

-60,0% -40,0% -20,0% 0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

W Variacdo % Quantum M Variacdo % Preco

FONTE: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da FUNCEX, 2016
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Quanto as importagdes, verifica-se que apenas 5 dos 29 setores da CNAE apresentaram aumento nos precos das impor-
tacdes em 2015. Dentre eles, destacam-se 0 aumento dos precos de outros equipamentos de transporte, exceto vefculos
automotores (4,3%) e de produtos de minerais ndo-metalicos (3%). Os demais setores apresentaram gueda nos precos das

importacdes, com destaque para a extracao de petrdleo e gas natural (-40,8%) e extracdo de minerais metalicos (-16,6%).

Em termos do quantum importado, o indice apresentou queda em 24 setores. Enfatiza-se a queda nas quantidades impor-
tadas de produtos de minerais ndo-metalicos (-30,2,%), de equipamentos de informaética, produtos eletrénicos e dpticos
(-27,1%) e de veiculos automotores, reboques e carrocerias (-26,0%). Dentre os produtos que apresentaram aumento No
quantum importado, destacam-se 0s equipamentos de transporte, exceto vefculos automotores (aumento de 3,3% no
quantum importado, apesar do aumento nos precos) e produtos farmoquimicos farmacéuticos (aumento de 2,0%), como

pode ser visto no grafico a sequir.

De forma geral, o indice de preco das importacdes declinou em 11,9% no ano de 2015, em comparagdo com o ano anterior.
O indice de quantum das importacdes, por sua vez, também apresentou expressiva queda, de 15,1%, refletindo a desvalo-
rizacdo cambial e a retracdo da economia doméstica que afetou, sobretudo, a producao industrial. Com efeito, o valor das

importacdes apresentou queda de 25,2%, em comparacdo com o ano de 2014,

MDI - MELHORIA DO
DESEMPENHO
INDUSTRIAL

— Resultados Esperados

e Formacao de profissionais com competéncia para identificar, priorizar e quantificar
desperdicios no processo produtivo.

e Projetos de melhoria aplicaveis a sua industria, com previsao de retorno maior do
que o valor investido no curso.

Mais Informacgdes:
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VARIACAO PERCENTUAL DOS iNDICES DE PRECO E DE QUANTUM DAS IMPORTAGCOES
BRASILEIRAS - 2015/2014

Agricultura e pecudria :} 81‘7‘:2 e — 8,20%
Bebidas -9,'8%
Celulose, papel e produtos de papel -251% —33%
Confecgdo de artigos do vestudrio e acessorios 43;13/ %
/470
Couros, artefatos de couro, artigos para viagem e calcados -15,4% -

18,8% g2

Derivados do petréleo biocombustivel e coque -37,9% _
Equipamentos de informatica, produtos eletrdnicos e dpticos -27,1% T 0.9%
-4.6Y /
Extracdo de carvao mineral -16,0% %
Extragdo de minerais metalicos -16,6% ———— ] 6, (0%
Extragdo de minerais nao-metalicos 15% % 0,6%
Extragdo de petrdleo e gas natural 40,89 —5,4%
Impressao e reproduo de gravacdes -19,4% 5o,
4 [/~
Inddstrias diversas sijo/g/o
Méquinas e equipamentos 0 2 -2,6%
Mdquinas, aparelhos e materiais elétricos 1,7 /07 4%
4 o,

Metalurgia 1 1’_19{%% "
bvei -9,3% ==y

Méveis 3,6%

Outros equipamentos de transporte, exceto veiculos automotores [ 8 4,3%
Pesca e aquicultura 16,1% e—— 5,4%
-0,8%
Produgao florestal -16.6%
¢ 16,6% 98%

Produtos alimenticios -10,5% o
Produtos de borracha e de material plastico 17,5% -4.9% |
Produtos de madeira -20,1% -2,0% 1
Produtos de metal, exceto mdquinas e equipamentos 21,1% -3,0% =

_30,2% _- 3’0%'

e 14,5%

Produtos de minerais ndo-metalicos

Produtos do fumo -9,4% —
Produtos farmoquimicos farmacéuticos -12,5% —" 2,0%
Produtos quimicos - ’8%6,8%‘
~ 0, ﬁ
Produtos téxteis 20,4% -4,5%
. ) -26,0%
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FONTE: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da FUNCEX, 2016
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Quanto aos destinos das exportacdes brasileiras em 2015, 0s cinco principais paises foram responsaveis por 45,9% do total,
com destaque para a China e para os Estados Unidos, com 18,6% e 12,6% de participagao, respectivamente, seguidos pela
Argentina, Paises Baixos e Alemanha.

Em uma andlise retrospectiva, observa-se a crescente ascensao da China como importadora dos produtos brasileiros: este
pais era responsavel por apenas 2,0% das exportacdes do pafs no ano de 2000, aumentando sua participacao para 15,2%
em 2010 e para 18,6% em 2015. Os Estados Unidos, por outro lado, eram responsaveis por 23,9% em 2000, caindo para 9,6%

em 2010 e aumentando sua participacédo para 12,6% em 2015.

Quanto ao desempenho em 2015, observa-se que, dentre 0s 31 paises que importaram pelo menos 1% dos produtos bra-
sileiros, houve crescimento das exportacdes para apenas 4 deles: Vietna (33,4%), Malasia (18,2%), Ardbia Saudita (8,2%) e
Canadé (2,0%). Dentre os cinco principais destinos das exportagcdes brasileiras, o declinio foi consideravel: de 12,3% para a
China, de 10,9% para os Estados Unidos, de 10,4% para a Argentina, de 22,9% para os Paises Baixos e de 21,9% para a Ale-

manha, conforme pode ser visualizado no grafico a sequir.

VALOR DAS EXPORTACOES BRASILEIRAS EM 2014 E EM 2015, E PARTICIPAGCAO % NAS EXPORTACOES
TOTAIS EM 2015 - POR PAISES DE DESTINO

2 45.000
=2
2 40.000 18,6%
&g 35.000
=)
30.000 .
25.000 12.6%
20.000
6,7%
15.000 53%
10.000 270
0
China Estados Unidos Argentina Paises Baixos Alemanha
(Holanda)
W 2014 (USS) m 2015 (USS) % de Participacdo em 2015

FONTE: Elaboracao prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016
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As origens das importacdes brasileiras também s&o relativamente concentradas: em 2015, cinco paises foram responsaveis
por 48,6% das importagdes do pafs, com a lideranga da China (com 17,9% de participagao), sequida pelos Estados Unidos

(com 15,4%), Alemanha (6,1%), Argentina (6,0%) e Coreia do Sul (3,2%), como pode ser visto no grafico a seguir.

Em uma anaélise retrospectiva, no ano de 2000 a China foi responsavel por apenas 2,2% das importacdes brasileiras, en-
quanto os Estados Unidos participavam com 23,1%; ja em 2010, a participacdo chinesa aumentou para 14,1% e a estadu-
nidense declinou para 14,9%. A partir de 2012, a China passou a ser o principal pais de origem das importacdes brasileiras.
Concomitantemente, observa-se também o declinio da participacdo da Argentina, que era de 12,3% em 2000, caindo para
7,9% em 2010 e para 6,0% em 2015.

Em relagdo ao desempenho em 2015, dos 24 paises responsaveis por pelo menos 1% das importagdes brasileiras, apenas
a Argélia apresentou crescimento (de 13,2%) no valor exportado para o Brasil. Dentre os cinco principais paises que expor-
tam para o Brasil, o declinio foi de 17,7% no caso da China, 24,4% no caso dos Estados Unidos, 25,0% da Alemanha, 27,3%
da Argentina e 36,4% da Coreia do Sul.

VALOR DAS IMPORTACOES BRASILEIRAS EM 2014 E EM 2015, E PARTICIPAGAO % NAS IMPORTAGOES
TOTAIS EM 2015 - POR PAISES DE ORIGEM
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FONTE: Elaboracao propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016
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3. O comércio exterior de Santa Catarina em 2015

3.1 Panorama Geral

Em 2015, as exportagdes catarinenses alcancaram um montante de USS$ 7,6 bilhdes, o que significou uma queda de 14,9%
em relacdo ao ano de 2014. As importacdes, por sua vez, totalizaram USS 12,6 bilhdes, uma retracéo de 21,3% em relacdo

ao total importado no ano anterior. Como resultado, o déficit comercial foi de USS 4,97 bilhoes.

Embora negativo, o saldo comercial em 2015 foi o melhor desde o ano de 2011, conforme pode ser visto no gréafico a seguir.
Na série historica analisada, verifica-se continua tendéncia a deterioracao da balanca comercial até 2014, que se deu muito
mais em funcdo do aumento das importacoes (superior a 1.200% de 2000 a 2015) do que como resultado do movimento

das exportacdes (que aumentaram mais de 180% no periodo).

EVOLUCAO DAS EXPORTACOES, IMPORTACOES E SALDO COMERCIAL CATARINENSE - DE 2000 A 2015

20.000

15.000

10.000
- II I I I I I I

0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2 201020112012 2013 2014 2015

US$ MILHOES

-5.000

-10.000

Exportagdes (USS) Importagdes (USS) —— Saldo Comercial (US$)

Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Em termos de volume comercializado, no entanto, as exportagdes aumentaram 1,9% em relacéo ao ano de 2014. A com-
paracao entre o volume exportado e o seu faturamento em délares aponta para a reducdo dos pregos internacionais dos
produtos catarinenses. O doélar em um patamar mais elevado, somado ao crescimento do volume exportado, indica um

aumento no faturamento em reais das exportacdes catarinenses no ano de 2015.

Como pode ser visto na tabela a seguir, 0 movimento das exportacdes e importagdes brasileiras em 2015 foi semelhante ao
catarinense: as exportagdes cairam 15,1%, enquanto as importagcdes declinaram em 25,2%. Distintamente do saldo comercial

catarinense, no entanto, o brasileiro ficou positivo em USS 19,7 bilhdes, principalmente em funcao dos produtos extrativos.
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Exportagoes (USS) Jan-Dez/2015 US$ FOB (A) Jan-Dez/2014 USS$ FOB (B) Variacao % (A/B)
BRASIL 191.134.324.584 225.100.884.831 -15,1%
SANTA CATARINA 7.644.022.628 8.987.359.285 -14,9%

Importagoes (US$) Jan-Dez/2015 USS$ FOB (A) Jan-Dez/2014 USS FOB (B) Variacao % (A/B)
BRASIL 171.449.050.909 229.154.462.583 -25.2%
SANTA CATARINA 12.613.140.656 16.018.726.888 -21,3%

FONTE: Elaboracdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Em termos de participacdo nos fluxos comerciais nacionais, em 2015 Santa Catarina obteve 4% de participagdo nas ex-
portacdes brasileiras, mantendo a 102 posicdo como Estado exportador — posicdo que mantém desde o ano de 2009. Em
relacdo as importacoes, o Estado foi responsavel por 7,4% do total importado pelo pais, percentual que posiciona Santa

Catarina como o 3° Estado importador (atrds apenas de S&o Paulo e Rio de Janeiro).

Historicamente, a participacdo catarinense nas exportacoes brasileiras diminuiu, enquanto que a sua participacao nas impor-
tagdes aumentou. Este comportamento é explicado pelo desempenho superior das exportacoes brasileiras (crescimento de
247% de 2000 a 2015) em relacdo as catarinenses (crescimento de 182% no periodo), concomitante ao maior crescimento

das importacoes catarinenses (superior a 1.200%) em relagao as brasileiras (207%) no mesmo periodo.

EVOLUGCAO DA PARTICIPACAO CATARINENSE NAS EXPORTACOES E IMPORTACOES BRASILEIRAS
- DE 2000 A 2015 - (%)
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Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Quanto as classes de produtos?, as exportagdes catarinenses sdo majoritariamente constituidas de produtos manufaturados.
Embora represente mais da metade das exportacdes (52,3% em 2015), esta classe de produtos apresentou queda de 12,6%
em relagcdo ao ano anterior, conforme pode ser visto na tabela a seguir. Historicamente, a participacao dos produtos manu-
faturados nas exportacdes do Estado vem declinando: estes representavam 69,4% no ano de 2000, caindo para 61,3% em
2007, 55,1% em 2010 e chegando a 52,3% em 2015. Por outro lado, a participacdo dos produtos basicos nas exportagoes,
gue no ano de 2000 era de apenas 25,6%, aumentou para 36,2% em 2007 e para 43,1% no ano de 2010, chegando a 2015

com 44,2% de participacao no total exportado pelo Estado.

3 Foram excluidos da andlise mercadorias de consumo de bordo e as transacdes especiais; ambas representaram menos de 0,5% do total comercializado pelo Estado em 2015,
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Jd em relacdo as importagdes, observa-se o0 movimento inverso: a participacao dos produtos manufaturados era de 75,2%
em 2000, aumentando para 78,5% em 2010 e culminando sua trajetéria ascendente em 2015, com 87,8% de participacao
no total importado pelo Estado. A participacdo dos produtos basicos, por outro lado, era de 22,7% em 2000, caindo para
5,5% em 2010 e chegando a 4,7% em 2015. Todas as classes de produtos — basicos, semimanufaturados e manufaturados

— apresentaram queda nas importacdes em 2015, em relacdo ao ano anterior.

EXPORTACOES E IMPORTACOES CATARINENSES, SEGUNDO AS CLASSES DE PRODUTOS

EXPORTAGCOES

Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

Classe de produtos
Uss (A) (%) (US$) (B) (A/B)
PRODUTOS MANUFATURADOS 3.997.992.225 52,3% 4.574.997.421 -12,6%
PRODUTOS BASICOS 3.376.595.704 44,2% 4.161.765.114 -18,9%
PRODUTOS SEMIMANUFATURADOS 265.932.853 3,5% 245.042.051 8,5%

IMPORTACOES

Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %
Classe de produtos

USS (A) (%) (USS$) (B) (A/B)
PRODUTOS MANUFATURADOS 11.075.152.976 87,8% 13.800.385.873 -19,7%
PRODUTOS BASICOS 948.723.265 7,5% 1.463.350.666 -35,2%
PRODUTOS SEMIMANUFATURADOS 589.264.415 4,7% 754.990.349 -22,0%

Fonte: Elaboracdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Em relagao as categorias de uso, 43,8% das exporta¢des catarinenses constituiram-se de bens intermediarios, 37,7% de bens
de consumo e 18% de bens de capital. Houve queda nas exportacdes em todas as categorias de uso, em relagdo ao ano

anterior, com énfase na queda das exportacdes de bens de capital, de 18,8%, conforme pode ser visto na tabela a seqguir.

Historicamente, observa-se que as exportacdes de bens de consumo perderam participacdo para as exportacdes de bens
intermediarios: enquanto os bens de consumo representavam 46,7% do total exportado no ano de 2000, caindo para 42,3%
em 2010 e para 37,7% em 2015, os bens intermediarios representavam 35,7% em 2000, 36,9% em 2010, aumentando para
43,8% em 2015.

Quanto as importagdes, em 2015, 55,2% constituiram-se de bens intermediarios, 25,5% de bens de consumo e 19,3% de
bens de capital. Houve queda nas importacdes em todas as categorias de uso, em relagdo ao ano anterior, com destaque

para a significativa queda das importacdes de bens intermediarios, de 23,5%.

Em uma andlise histdrica, observa-se a queda na participacdo das importacdes de bens de capital (que respondiam por
32,3% do total importado em 2000, caindo para 19,8% de participacdo em 2010 e para 19,3% em 2015) e concomitante
aumento na participacdo dos bens de consumo (de 13,4% em 2000, para 16,6% em 2010 e 25,5% em 2015). As importacoes
de bens intermediarios respondiam por 53,6% do total importado pelo Estado em 2000, aumentando sua participacao para
63,4% em 2010 e caindo para 55,2% em 2015.

e




EXPORTACOES E IMPORTAGCOES CATARINENSES, SEGUNDO CATEGORIAS DE USO

EXPORTAGCOES

Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

Categorias de uso

Uss$ (A) (%) (Us$) (B) (A/B)
BENS INTERMEDIARIOS 3350.905.561 43,8% 3.689.126.604 -9,2%
BENS DE CONSUMO 2.884.618.167 37,7% 3530.105.827 -18,3%
BENS DE CAPITAL 1.374.376.158 18,0% 1.692.929.882 -18,8%
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES 30.620.896 0,4% 69.642.273 -56,0%
DEMAIS OPERAGOES 3.501.846 0,0% 5.554.699 -37,0%

IMPORTACOES

. Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %
Categorias de uso

USS (A) (%) (US$) (B) (A/B)
BENS INTERMEDIARIOS 6.958.810.622 55,2% 9.094.485.229 -23,5%
BENS DE CONSUMO 3211.948341 25,5% 3.964.831.639 -19,0%
BENS DE CAPITAL 2429.088:480 193% 2.936.984.980 -17,3%
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES 13.293213 0,1% 22425.040 -40,7%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Em relacdo a intensidade tecnoldgica* em 2015, 59,7% das exporta¢des industriais de Santa Catarina constituiram-se de
produtos de baixa tecnologia, 31,8% de produtos de média-alta tecnologia, 7,6% de produtos de média-baixa tecnologia
e 0,9% de produtos de alta tecnologia. Houve declinio nas exportagdes em todos os niveis de tecnologia, sobretudo nos

produtos de média-alta tecnologia, que declinaram em 15,7% em relagdo ao ano anterior.

Observa-se um movimento de aumento da participacao de produtos de média-alta tecnologia (26,9% de participagcado em
2000, 31% em 2010 e 31,8% em 2015), em detrimento da participacdo de produtos de baixa tecnologia (63,7% de partici-
pacdo no ano de 2000, 60,4% em 2010 e 59,7% em 2015) nas exportagdes catarinenses. Em relagao aos produtos de alta
tecnologia, observa-se que, historicamente, sua participacdo na pauta de exportagdes do Estado néo se alterou muito: no
ano de 2000, sua participacdo era de 0,5%, aumentando para 1,3% em 2010 e declinando novamente para 0,9% em 2015.

Quanto as importagcdes no ano de 2015, 40,8% das importacdes industriais constitufram-se de produtos de média-alta tec-
nologia, 26% de baixa tecnologia, 23,6% de média-baixa tecnologia e 9,5% de alta tecnologia. Houve declinio em todos os
niveis de intensidade tecnoldgica, em relacdo ao ano anterior, observando-se maior reducéo (de 29,4%) na importacéo de

produtos de média-baixa tecnologia.

Historicamente, observa-se um aumento das importacdes de produtos de baixa e de média-baixa tecnologia (que res-
pondiam, juntas, por 27,3% em 2000, aumentando sua participacdo conjunta para 53,5% em 2010 e 49,6% em 2015), em
detrimento da participacdo de produtos de média-alta tecnologia (com participacdo de 63,5% em 2000, 36,3% em 2010 e
40,8% em 2015). Os produtos de alta tecnologia tinham participacéo de 9,3% nas importacdes em 2000, aumentando para

10,2% em 2010 e caindo novamente para 9,5% em 2015.

“Para esta andlise, foram considerados apenas os produtos industriais.
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EXPORTACOES E IMPORTAGCOES CATARINENSES, SEGUNDO INTENSIDADE TECNOLOGICA

EXPORTAGCOES

Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

Intensidade tecnoldgica

Uss$ (A) (%) (Us$) (B) (A/B)
INDUSTRIA DE BAIXA TECNOLOGIA 3.802.527.547 59,7% 4395214793 -13,5%
INDUSTRIA DE MEDIA-ALTA TECNOLOGIA 2.025.508.602 31,8% 2403.660.554 -15,7%
INDUSTRIA DE MEDIA-BAIXA TECNOLOGIA 482.739.213 7,6% 556.187.051 -13,2%
INDUSTRIA DE ALTA TECNOLOGIA 57.389.409 09% 65.975.733 -13,0%

IMPORTAGOES

. o Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %
Intensidade tecnoldgica

Uss$ (A) (%) (Us$) (B) (A/B)
INDUSTRIA DE MEDIA-ALTA TECNOLOGIA 4.991.495.764 40,8% 6.123.077.978 -18,5%
INDUSTRIA DE BAIXA TECNOLOGIA 3.179.150.532 26,0% 3.897.925.917 -18,4%
INDUSTRIA DE MEDIA-BAIXA TECNOLOGIA 2.888.554.075 23,6% 4.089.949.180 -29,4%
INDUSTRIA DE ALTA TECNOLOGIA 1.165.763.959 9,5% 1.442.734.971 -19,2%

Fonte: Elaboracdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

3.2 Porte das Empresas

No que se refere ao porte das empresas’, observa-se que, em 2015, 68% das exportacbes catarinenses foram realizadas por
grandes empresas, enquanto que apenas 2,1% foram realizadas pelas micro e pequenas, conforme pode ser visto no grafi-
co a seguir. Em relacdo ao ano anterior, as microempresas obtiveram um crescimento de 11,5% nas exporta¢des, enquanto

que as pequenas apresentaram queda de 3,8% e as grandes um declinio de 29,1% no valor exportado.

Chama a atengado o crescimento das exportacdes das micro e pequenas empresas especiais (que possuem o mesmo nimero
de empregados que as micro e pequenas empresas, porém com um faturamento exportador maior): em relacdo a 2014, suas

exportacdes aumentaram em 158%. Também se destaca o crescimento de 14,2% das exportacdes das médias empresas.

A participacdo das micro e pequenas empresas nas exportacdes do Estado em 2007 nao oscilou muito: 2,5%, percentual
que caiu para 1,8% em 2011, aumentando para 2,1% em 2015. Verifica-se, no entanto, um crescimento da participacdo das
micro e pequenas empresas especiais: estas eram responsaveis por 8,6% das exportacdes do Estado em 2007, aumentando
sua participacao para 16,6% em 2011 e fechando 2015 com 13,5% de participagao. Este aumento parece ter ocorrido em
detrimento da participacdo das grandes empresas, responsaveis por 75,6% em 2007, caindo para 68,2% em 2011 e para
68% em 2015.

Apesar da pequena participacao no valor exportado, destaca-se que, em termos do nimero de empresas exportadoras, as
micro e pequenas empresas representaram 53,6% do total em 2015, enquanto que 9,6% eram micro e pequenas empresas
especiais, 23,8% eram médias e 11,8% das empresas eram grandes. De uma perspectiva histdrica, observa-se uma pequena
perda de participacdo do nimero de micro e pequenas empresas exportadoras em funcao do aumento da participacdo do
numero das médias: no ano de 2007, por exemplo, 57,1% eram micro e pequenas empresas, 11,3% eram micro e pequenas

empresas especiais, 19,7% eram médias e 11,6% eram grandes empresas.

>Na andlise do porte das empresas exportadoras e importadoras, foram utilizados os dados da FUNCEX, que possui metodologia prdpria para a classificacao das empresas por

porte. 0 ANEXO 1 apresenta a classificacdo utilizada.
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EXPORTACOES CATARINENSES, SEGUNDO O PORTE DAS EMPRESAS EXPORTADORAS - US$ MILHOES
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Fonte: FUNCEX, 2016

Asimportacdes catarinenses por porte das empresas séo menos concentradas do que as exportagdes: em 2015, 35,3% das
importacoes foram realizadas por grandes empresas, 23% pelas médias, 39,2% pelas micro e pequenas empresas especiais
e 2,5% pelas micro e pequenas empresas. A excecdo das médias empresas, que aumentaram suas importacdes em 6,7%

em 2015, as empresas dos demais portes diminuiram suas importagdes em relacdo ao ano anterior,

E possivel observar um crescimento da participacao das médias empresas nas importacoes do Estado, em detrimento da
participacao das grandes: em 2007, as médias empresas respondiam por 17,3% do total importado, passando para 21,2%
em 2011 e para 23% em 2015. Neste mesmo periodo, as grandes empresas foram responsaveis por 43,1% das importacdes
em 2007, caindo para 36,7% em 2011 e para 35,3% em 2015.

Em termos do nuimero de empresas importadoras, observa-se que as micro e pequenas empresas representaram 52,3%
das empresas importadoras em 2015. Verifica-se, no entanto, que, de uma perspectiva historica, esta categoria vem per-
dendo participagao: em 2007, as micro e pequenas empresas chegaram a representar 58,1% do total. Concomitantemente,
observa-se crescente participacdo da categoria de micro e pequenas empresas especiais: estas representavam 8,6% do total
em 2007, aumentando sua participacao para 15,3% em 2011 e para 17,1% em 2015. Neste sentido, pode-se inferir que um
crescente nUmero de micro e pequenas empresas tem aumentado o valor de suas importagdes nos Ultimos anos, o que

as coloca na categoria de micro e pequenas empresas especiais.
IMPORTACGES CATARINENSES, SEGUNDO O PORTE DAS EMPRESAS IMPORTADORAS - US$ MILHOES
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Fonte: FUNCEX, 2016
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3.3 Analise Setorial

Além da avaliagdo dos principais indicadores de desempenho do comércio internacional catarinense, o estudo de 2016
também procura apresentar uma abordagem setorial. Neste sentido, foi utilizada a metodologia adotada pelo Programa

de Desenvolvimento Industrial Catarinense — PDIC 2022.

O PDIC, com o objetivo de posicionar a industria catarinense como protagonista do desenvolvimento do Estado, elencou
16 setores entendidos como indutores da dinamica de prosperidade industrial em Santa Catarina®: agroalimentar, bens
de capital, celulose e papel, ceramico, construcao civil, economia do mar, energia, indUstrias emergentes, meio ambiente,
metalmecanico e metalurgia, méveis e madeira, produtos quimicos e plésticos, saude, tecnologia da informagao e comu-

nicacao, téxtil e confeccdo e turismo’.

Em termos setoriais, no ano de 2015 as exportacdes industriais catarinenses foram relativamente concentradas nos setores
agroalimentar, moéveis e madeira, energia e bens de capital que, conjuntamente, responderam por mais de 70% do total in-
dustrial exportado pelo Estado. A excecdo dos setores de celulose e papel, ceramico, economia do mar e méveis e madeira,

os demais apresentaram quedas no valor exportado, em relacdo ao ano anterior, conforme pode ser visto na tabela a seguir.

E interessante observar a evolucao setorial das exportacoes do Estado: de 2000 a 2015, aumentaram sua participacéo nas ex-
portacdes setores como o agroalimentar (de 25,9% para 39,2%), energia (de 6,6% para 11,3%) e produtos quimicos e plastico
(de 1,8% para 4,2%); por outro lado, perderam participacao nas exportagdes, no mesmo periodo, setores como o ceramico
(de 5,6% em 2010 para 2,4% em 2015), méveis e madeira (de 20,2% para 12,4%) e téxtil e confeccao (de 11,6% para 2,4%).

EXPORTA(;()ES INDUSTRIAIS CATARINENSES - SETORES CONTEMPLADOS NO PDIC
Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

Setores
USS$ (A) (%) (UsS) (B) (A/B)
AGROALIMENTAR 2.511.124486 39,2% 3.135.564.118 -19,9%
MOVEIS E MADEIRA 797.674.610 12,4% 774.041.224 3,1%
ENERGIA 724.860.258 11,3% 971.016.589 -25,4%
BENS DE CAPITAL 659.354618 10,3% 750.969.598 -12,2%
INDUSTRIAS EMERGENTES 491.631.306 7.7% 569.771.475 -13,7%
PRODUTOS QUIMICOS E PLASTICO 270.223.331 4,2% 276.823406 -24%
CELULOSE E PAPEL 250.833412 3,9% 235.846.436 6,4%
METALMECANICO E METALURGIA 232.025.002 3,6% 271.954.559 -14,7%
TEXTIL E CONFECCAO 153.979.263 24% 165.109.341 -6,7%
CERAMICO 153.385.992 24% 141.278.254 8,6%
OUTROS INDUSTRIAIS 113.117.540 1,8% 126.315.153 -10,4%
Zi%ﬁ';ﬂg:&%mmmmm 29.283.958 0,5% 34453631 -15,0%
SAUDE 15.289.258 0,2% 17.101.954 -10,6%
ECONOMIA DO MAR 4546501 0,1% 2583378 76,0%

Fonte: Elaboracdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

6 As Rotas Estratégicas de desenvolvimento dos setores foram elaboradas a partir da contribuicdo de mais de 1.700 especialistas, os quais identificaram a viséo dos setores para
2022, os fatores criticos que impedem o desenvolvimento e as agGes de curto, médio e longo prazo para o crescimento da industria.
TVER ANEXO 2.
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J& as importacées industriais catarinenses mostraram menor concentracdo setorial. Os quatro setores com maior participa-
¢ao nas importacoes do Estado foram o de produtos quimicos e plastico, metalmecanica e metalurgia, téxtil e confeccéo
e bens de capital, que responderam, conjuntamente, por 64,1% do total industrial importado. Em relagcdo ao ano anterior,
houve retracdo das importacdes de todos os setores, com énfase nos setores de economia do mar (68,6%), celulose e papel

(32%) e metalmecanico e metalurgia (31,5%), conforme a tabela a seguir.

De 2000 a 2015, aumentaram sua participacdo no total industrial importado pelo Estado setores como o de metalmecani-
co e metalurgia (de 3,3% para 15,6%), saude (de 0,9% para 3,7%) e téxtil e confeccao (de 6,5% para 13,5%). Por outro lado,
perderam participacao setores como o de bens de capital (de 21,4% para 9,2%), industrias emergentes (de 6,9% para 4,9%),

energia (de 10,6% para 7,7%) e tecnologias da informagdo e comunicagdo (de 7,1% para 5%).

IMPORTACOES INDUSTRIAIS CATARINENSES - SETORES CONTEMPLADOS NO PDIC
Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

Setores
USS$ (A) (%) (Uss) (B) (A/B)
PRODUTOS QUIMICOS E PLASTICO 3.183.850.465 25,8% 412022129 -22,7%
METALMECANICO E METALURGIA 1925678578 15,6% 2.813.050.790 -31,5%
TEXTIL E CONFECGAO 1.663.007.520 13,5% 1.952.908.435 -14,8%
BENS DE CAPITAL 1.140.582.147 9,2% 1.332.665.640 -14,4%
ENERGIA 949328093 7,7% 1.094.582.937 -13,3%
AGROALIMENTAR 939.616.891 7,6% 1.224.659.154 -233%
Zi?ﬁ;ﬁg:&%mmwmm 611.504.324 5,0% 819.994.437 -25,4%
INDUSTRIAS EMERGENTES 598.646.074 49% 740412.283 -19,1%
OUTROS INDUSTRIAIS 496420492 4,0% 563.643.975 -11,9%
SAUDE 459.713.095 3,7% 531.494.994 -13,5%
CERAMICA 203.785.374 1,7% 242.196.098 -15,9%
CELULOSE E PAPEL 90.037.738 0,7% 132428354 -32,0%
MOVEIS E MADEIRA 70.201.938 0,6% 79.507.150 -11,7%
ECONOMIA DO MAR 10.812.226 0,1% 34441078 -68,6%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

A tabela a seguir elenca os dez principais produtos exportados pelo Estado em 2015, de acordo com a classificagdo SH 04.
Estes produtos representaram quase 60% do total exportado, revelando novamente o alto grau de concentracdo da pauta
catarinense de exportac¢oes. Dentre os produtos, quatro pertencem ao setor agroalimentar, corroborando a forte presenca
deste segmento nas exportacdes. Os setores de energia, bens de capital, industrias emergentes e méveis e madeira tam-

bém estao representados neste ranking.

O principal produto exportado em 2015, “carnes e miudezas comestiveis de frango’, foi responsavel por 18,2% das expor-
tacdes catarinenses. Historicamente, este é o principal produto comercializado pelo Estado, sendo que a sua participacédo
no total das exportacbes catarinenses oscilou entre 13% e 22% entre os anos de 2000 e 2015. Santa Catarina respondeu,
em 2015, por 22,3% das exportacdes nacionais deste produto.

A excecao do produto ‘maéveis e suas partes’, que apresentou modesto crescimento em relacdo a 2014 (0,9%), todos os
outros produtos apresentados na tabela tiveram queda no valor exportado em 2015. E interessante observar que a queda
nas exportacoes catarinenses destes produtos foi concomitante a queda nas suas importagdes em nivel mundial: as ex-
portacoes catarinenses de carnes e miudezas de frango, por exemplo, cairam em 16,2% em 2015, enquanto que as suas
importacdes mundiais declinaram em 23,7%; as exportacdes catarinenses de motores e geradores elétricos cafram 27,5%
em 2015, enquanto que as suas importacdes mundiais declinaram 14,4%.
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PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS POR SANTA CATARINA, DE ACORDO COM A CLASSIFICAGCAO

SH 04
Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %
Descricao do produto
USS$ (A) (%) (US$) (B) (A/B)
Carnes e miudezas comestiveis de frango 1.422.773.956 18,6% 1.697.977.581 -16,2%
Soja, mesmo triturada 582.484.128 7,6% 833.597.334 -30,1%
Tabaco ndo manufaturado 540.320.909 7,1% 550.472.932 -1,8%
Motores e geradores, elétricos 426.380.529 5,6% 588.496.357 -27,5%
Carnes de animais da espécie suina 412.732.448 5,4% 548.357.755 -24,7%
Partes reconheciveis de motores 381413.728 5,0% 450.285.238 -15.3%
Bombas de ar ou de vacuo, compressores de ar, exaustores 340.047.419 4.4% 406.276.489 -16,3%
Preparagoes e conservas de carne, miudezas ou sangue 234.076.619 3,1% 305.459.174 -23,4%
Moéveis e suas partes 193.042.805 2,5% 191.385.633 0,9%
Carnes e miudezas, comestiveis 189.677.316 2,5% 244.401.025 -22,4%
Demais produtos 2.921.072.771 38,2% 3.170.649.767 -7,9%

Fonte: Elaboragdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Observa-se que a pauta de importa¢oes é mais diversificada em termos de produtos do que a de exportagdes: os 10 prin-
Cipais produtos importados pelo Estado em 2015 foram responsaveis por pouco mais de 20% do total. Destes produtos,
quatro pertencem ao setor de produtos quimicos e pléstico, setor com maior participacdo nas importacdes do Estado. Ou-
tros setores representados neste ranking sdo o metalmecanico e metalurgia, industrias emergentes, bens de capital, téxtil

e confeccao e tecnologia da informacéo e comunicacao.

O principal produto importado em 2015, “polimeros de etilena’, foi responsavel por 4,6% do total importado pelo Estado.
Em nivel nacional, Santa Catarina foi responsavel por 48% do total do produto importado pelo pafs, posicionando o Estado
como o principal importador deste produto desde o ano de 2002.

A excecéo da importacao de maquinas e aparelhos mecanicos, que obteve crescimento de 44,5% em relacao ao ano
anterior, os demais produtos apresentados na tabela a seguir apresentaram queda na importagao, em relacdo a 2014, com

énfase nos automoveis de passageiros (declinio de 46,9%) e nos polimeros de propileno (queda de 42,5%).

PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS POR SANTA CATARINA, DE ACORDO COM A CLASSIFICACAO

SH 04
o Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %
Descricao do produto
USS$ (A) (%) (US$) (B) (A/B)

Polimeros de etileno, em formas primarias 586.407.072 4,6% 775.427.583 -24,4%
Cobre afinado e ligas de cobre, em formas brutas 471.388.048 3,7% 819.809.981 -42,5%
Fios de filamentos sintéticos (exceto linhas para costurar) 272.945.162 2,2% 354.297.245 -23,0%
Automoéveis de passageiros 250.580.164 2,0% 471.684.885 -46,9%
Pneumaticos novos, de borracha 206.654.158 1,6% 294.528.782 -29,8%
Produtos laminados planos de ferro ou ago néo ligado 179.366.133 1,4% 269.864.405 -33,5%
Maquinas e aparelhos, mecanicos, com funcao propria 173.287.744 1,4% 119.882.466 44.5%
Fios de fibras artificiais descontinuas (exceto linhas 159362.770 1.3% 202510648 213%
para costurar)

Polimeros de .pr?pllleno ou de outras olefinas, 151977478 1.2% 264.405.998 42,5%
em formas primarias

Aparelhos elétricos para telefonia ou telegrafia por fios 151.794.652 1,2% 215.454.508 -29,5%
Outros produtos 10.009.377.275 79,4% 12.230.860.387 -18,2%

Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016




ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

3.4 Parceiros Comerciais

Quanto aos destinos das exportacdes em 2015, 13,7% das exportacdes destinaram-se aos Estados Unidos, principal importa-
dor de produtos catarinenses, seguido pela China e pela Argentina (9,9% e 6,0%, respectivamente). Como pode ser visto no

grafico a seqguir, os dez principais paises importadores foram responsaveis pela compra de 57% das exportacdes catarinenses.

E interessante observar a elevacao da participacao da China como destino de nossas exportacdes: no ano de 2000, o pais
importava 0,9% dos produtos catarinenses, sendo o 22° importador; ja em 2010, este percentual passou para 3,6%, colocan-
do o pais como o 8° destino das exportagdes do Estado. Em 2015, importou 9,9% dos produtos catarinenses, aparecendo
como o segundo destino das exportacdes do Estado. Concomitante a ascensdo chinesa, observa-se a perda de participa-
¢ao de paises como os Estados Unidos (que chegaram a importar mais de 25% dos produtos catarinenses no ano de 2000),

Argentina (responsavel por mais de 10% em 2000), Alemanha e Reino Unido.

VALORES DAS EXPORTACOES CATARINENSES EM 2014 E EM 2015, E PARTICIPACAO % NAS
EXPORTACOES TOTAIS EM 2015 - POR PAISES DE DESTINO
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Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

Exceto Argentina e México, que aumentaram suas importacdes de Santa Catarina (em 5,1% e 2%, respectivamente), 0s
demais pafses diminufram suas importa¢ées do Estado em 2015, com destaque para a Russia (declinio de 35,5%) e para o
Japéo (queda de 30,7%). A queda nas importacdes por parte destes paises, no entanto, ocorreu em nivel mundial, como
pode ser visto no proximo grafico, que compara o crescimento ou a queda das exportagdes catarinenses para 0s seus prin-

Cipais importadores com a evolugao das importagdes mundiais nestes mesmos paises.
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COMPARATIVO DO CRESCIMENTO DAS EXPORTACOES CATARINENSES COM AS IMPORTACOES
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Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016 e COMTRADE, 2016

Neste sentido, embora as exportacdes catarinenses tenham declinado para os Estados Unidos (em 4,3%) e para a China
(em 14,1%), as importacdes mundiais destes pafses tiveram uma queda ainda mais expressiva, da ordem de 9,2% e 23,1%,
respectivamente. A mesma situagdo ocorre com o Japéo, Reino Unido, Alemanha e Paraguai. O declinio de suas importa-

¢des em nivel mundial foi maior do que o declinio das exportacdes catarinenses para estes paises.

A China aparece como principal origem das importa¢des do Estado, sendo responsavel por 34,8% do total importado em
2015. Como pode ser visto na tabela seguinte, em virtude de grande parte das importacdes catarinenses ser originaria da

China, os dez principais paises foram responsaveis por quase 73% das importacdes do Estado neste ano.

O crescimento da participagao chinesa como origem das importagdes de Santa Catarina também é notével. No ano 2000,
a China aparecia como o 14° pais de origem das importa¢des do Estado (responsavel por 1,8% do total), subindo para a
segunda posicdo ja em 2006 (com 13,3%) e culminando como principal importador dos produtos catarinenses desde o
ano de 2007. Observa-se que, concomitantemente a este movimento, perdem participacao tradicionais exportadores para
o Estado, como a Argentina (de 16,8% em 2000 para 7,3% em 2015), os Estados Unidos (de 14,4% em 2000 para 7,8% em
2015) e a Itélia (de 8,3% em 2000 para 2,5% em 2015).

VALORES DAS IMPORTAGOES CATARINENSES EM 2014 E EM 2015, E PARTICIPACAO % NAS
IMPORTAGOES TOTAIS EM 2015 - POR PAISES DE ORIGEM

6.000

5000 3400

0 4.000
E
= 3.000
5 2000
1.000 7% 73%  _60%  58%
II I II II 2% 5% 2% 19%  19%
) B w7 [ ™ [ T
(China  Estados Unidos ~ Argentina ~ Alemanha Chile India Itélia CoreiadoSul  Taiwan Indonésia
2014 (US$) 1 2015 (US$) % de participagéo em 2015

Fonte: Elaboracdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016
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3.5 Analise Regional

A andlise regional do comércio exterior catarinense, no presente estudo, é baseada nas vice-presidéncias regionais da FIESCE.
Neste sentido, em 2015, as exportacdes foram primordialmente concentradas na regido da Foz do Rio Itajai, responsavel
por 32,8% do total exportado, e na regido Norte-Nordeste, responsavel por 21%. E importante destacar a presenca, nestas
duas regides, de quatro importantes portos e terminais portudrios catarinenses: os de Itajaf e Navegantes, na regido de Foz
do Rio Itajai, e os de Sao Francisco do Sul e Itapod, na regido Norte-Nordeste, o que ajuda a compreender a maior partici-
pacédo destas regides nas exportagdes do Estado. As regides de Vale do Itajai (7,4%), Vale do Itapocu (7,2%) e Centro-Norte

(5,6%) também se destacam nas exportagcdes do Estado.

VICE-PRESIDENCIAS REGIONAIS DA FIESC

Centro-Oeste T Centro-Norte

? Alto Vale do Itajai Planalto Norte Norte-Nordeste

Vale do Itapocu

Foz do Rio Itajai

Vale do Itajai

Vale do Itajai Mirim

Extremo Oeste

Sudeste

Alto Uruguai Catarinense

Litoral Sul

‘ Serra Catarinense

De uma perspectiva histérica, porém, observa-se que, no ano de 2000, era a regido Norte-Nordeste que concentrava a maior
parte das exportagdes do Estado, com 31,3% de participacdo, seguida pela regido do Vale do Itajal, com 13,8%. A regiao

da Foz do Rio Itajai, atualmente responsavel pela maior parte das exportacoes, era responsavel por apenas 8,0% do total.

Em virtude do declinio das exportacoes catarinenses em 2015, verifica-se queda nas exportagcdes de quase todas as regides
do Estado. O destaque positivo é para a regido Oeste, Unica regido que apresentou crescimento do valor exportado (12%). O

Litoral Sul, por outro lado, destaca-se como a regido com maior queda nas exportagoes (47,1%) em relagcdo ao ano anterior.

8 Para a obtengdo dos valores exportados e importados por cada vice-presidéncia regional da FIESC, utilizou-se o somatério das exportacdes e importacdes dos municipios que as compdem.
Observa-se, no entanto, que o critério utilizado pelo MDIC/SECEX para contabilizar as exportagdes dos municipios difere do utilizado para contabilizar as exportacdes do Estado: enquanto o pri-
meiro é baseado no domicilio fiscal das empresas exportadoras, o sequndo considera as mercadorias produzidas pelo Estado. Por este motivo, 0 somatdrio das exportacdes das vice-presidéncias

regionais tende a ser superior ao valor divulgado das exportacdes do Estado. Estas variacdes, no entanto, ndo prejudicam a andlise realizada no presente estudo.




ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

EXPORTAQGES CATARINENSES, DE ACORDO COM AS REGIOES
Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

REGIAO
Uss (A) (%) (US$) (B) (A/B)
Foz do Rio Itajai 2.963.070.521 32,8% 4.003.479.049 -26,0%
Norte-Nordeste 1.901.209.876 21,0% 2.511.801.977 -24,3%
Vale do Itajai 665.316.608 7,4% 698.799.670 -4,8%
Vale do Itapocu 649.702.067 7.2% 811.069.975 -19,9%
Sul 536.080.223 5,9% 548.923.122 -2,3%
Centro-Norte 505.372.894 5,6% 518.891.884 -2,6%
Planalto Norte 339.166.752 3,8% 355.169.868 -4,5%
Alto Uruguai Catarinense 312.500.979 3,5% 334.341.598 -6,5%
Serra Catarinense 271.158.007 3,0% 282.204.900 -3,9%
Alto Vale do Itajai 261.916.620 2,9% 332692910 -21,3%
Sudeste 145425.168 1,6% 172443413 -15,7%
Extremo Oeste 136.485.439 1,5% 180.837.629 -24,5%
Centro-Oeste 130.935.910 1,4% 136.778.147 -4,3%
Oeste 102.574.459 1,1% 91.572.100 12,0%
Vale do Itajai Mirim 64.644.388 0,7% 72449.801 -10,8%
Litoral Sul 48.295.870 0,5% 91.322.841 -47,1%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016

As importacdes regionais do Estado foram ainda mais concentradas do que as exporta¢cdes em 2015. A regido de Foz do
Rio Itajai foi responsével por 46,5% do total importado, sequida pela regido Norte-Nordeste, com 21,9%, e pela regido Su-

deste, com 11,7%. Neste sentido, mais de 80% das importacdes catarinenses adentraram no Estado por estas trés regides.

Observa-se que, historicamente, tal situagdo nao foi significativamente alterada, uma vez que, no ano de 2000, a regido da
Foz do Rio Itajaf era responséavel por 48,0% das importacoes, a regido Norte-Nordeste era responsdvel por 17,9% e a regido

Sudeste era responsavel por 13,8% do total importado pelo Estado.

O Centro-Norte e a Serra Catarinense destacam-se como as Unicas regides nas quais houve aumento das importagdes em
2015, com crescimento de 30,9% e 12,5%, respectivamente. Todas as demais regides apresentaram queda no valor impor-

tado, com destaque para o Litoral Sul, com 39,1% de declinio.

IMPORTACOES CATARINENSES, DE ACORDO COM AS REGIOES
Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2015 Jan-Dez/2014 Variacao %

REGIAO
USS$ (A) (%) (US$) (B) (A/B)
Foz do Rio Itajai 5.840.201.414 46,5% 7.660.646.001 -23,8%
Norte-Nordeste 2.745.659.072 21,9% 3.246.877.018 -15,4%
Sudeste 1.469.854.145 11,7% 1.844.453.568 -20,3%
Vale do Itajai 835.258.807 6,7% 1.180.969.228 -29,3%
Vale do Itapocu 354.293.266 2,8% 413.245.808 -14,3%
Vale do Itajai Mirim 275634228 2,2% 384.627.329 -28,3%
Sul 256.040.246 2,0% 296.016.574 -13,5%
Centro-Norte 184.773.441 1,5% 141.195.168 30,9%
Litoral Sul 151.790.688 1,2% 249.294.957 -39,1%
Oeste 126.750.628 1,0% 163.131.514 -22,3%
Planalto Norte 109.367.831 0,9% 134.054.099 -184%
Extremo Oeste 83.879.263 0,7% 103.382.637 -18,9%
Serra Catarinense 46.825.218 0,4% 41622153 12,5%
Alto Vale do Itajai 42.655.752 0,3% 47.085.772 -9,4%
Alto Uruguai Catarinense 17.620.504 0,1% 25405.223 -30,6%
Centro-Oeste 13.364.183 0,1% 15.186.328 -12,0%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016
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Com base nas tabelas anteriores, o préximo grafico sintetiza o desempenho das exportagdes, importacdes e saldo comer-

cial de cada uma das regides das vice-presidéncias regionais da FIESC em 2015.

E possivel observar que 7 das 16 vice-presidéncias regionais desta Federacéo apresentaram déficit comercial em 2015. O
maior déficit registrado foi o da regido de Foz do Rio Itajai, de US$ 2,9 bilhdes, seguida pela regido Sudeste, com um déficit
de US$1,3 bilhédo. Por outro lado, das 9 vice-presidéncias que apresentaram superavit, destacam-se as regides Centro-Norte

e Vale do Itapocu, com superavits de US$ 320,6 milhdes e US$ 295,4 milhdes, respectivamente.

DESEMPENHO DAS EXPORTACOES, IMPORTACOES E SALDO COMERCIAL DAS REGIOES DE
ABRANGENCIA DAS VICE-PRESIDENCIAS DA FIESC
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Fonte: Elaboragdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2016
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4. Resultados da pesquisa

Como realizado anualmente, a FIESC elaborou e aplicou uma pesquisa com empresas importadoras e exportadoras de
Santa Catarina com o principal objetivo de analisar o desempenho recente e as perspectivas destas empresas em suas
transagbes comerciais com outros paises. A pesquisa foi realizada por meio da aplicagdo de um formulério eletronico, dis-
ponibilizado pela internet para aquelas empresas do Estado que efetuaram exportacoes e importacbes em 2015, de acor-
do com os dados fornecidos pela Secretaria de Comércio Exterior (SECEX), do Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior (MDIC).

O formulério aplicado, cujo modelo encontra-se no ANEXO 3, foi preenchido por 140 empresas, nimero que garante a
representatividade dos resultados apresentados. Desta amostra, 40% sao empresas exportadoras e importadoras, 28,6%
sao somente exportadoras e 31,4% sdo somente importadoras. A listagem com os nomes das empresas participantes da

pesquisa encontra-se no ANEXO 4.

Inicialmente a pesquisa apresenta as empresas a partir de seu porte, setor de atividade e experiéncia internacional, dentre
outros aspectos. A segunda parte contempla informagdes sobre a pratica exportadora e perfil dos produtos exportados
pelas empresas, enquanto a se¢do seguinte analisa o desempenho e perspectivas das empresas nas importagoes. Final-
mente, a Ultima parte da pesquisa analisa a experiéncia das empresas no processo de internacionalizacao, incluindo temas

como acordos comerciais e estratégias de internacionalizacdo mais utilizadas.
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4.1 Caracterizacao das Empresas

Inicialmente buscou-se identificar o porte das empresas pesquisadas, com base na classificacdo utilizada pelo SEBRAE de

acordo com o faturamento anual, a seguir descrita:

Até RS 60.000,00 (Microempreendedor Individual)
Até RS 360.000,00 (Micro)

= De R$ 360.000,01 até R$ 3.600.000,00 (Pequena)

= De RS 3.600.000,01 a RS 6.000.000,00 (Média)

R$ 6.000.000,01 a R$ 20.000.000,00 (Média-grande)
= Acima de R$ 20.000.000,00 (Grande)

No presente trabalho hd uma maior participacdo de grandes empresas, que compreendem quase um terco da amostra
(32,9%). Por outro lado, verifica-se também uma participacdo expressiva de pequenas empresas e de empresas de médio/
grande porte na pesquisa realizada (25,7% e 23,5% do total, respectivamente). As microempresas tiveram pouca represen-

tatividade no total de respondentes.

PORTE DA EMPRESA

2,9%

= AtéR$ 360.000,00 (Micro)

25,7% De RS 360.000,01 até
RS 3.600.000,00 (Pequena)

m DeR$3.600.000,01 até
RS 6.000.000,00 (Média)

m De R$6.000.000,01 até

R$20.000.000,00 (Média-grande)
\—4 150% m Acima de RS 20.000.000,00 (Grande)

32,9%

23,6%

FONTE: Resultados da pesquisa

Esta amostra, contemplando empresas de diferentes tamanhos em proporcoes relativamente equilibradas, € muito ade-
quada sob o ponto de vista da analise da pesquisa, uma vez que expressa resultados globais sem predominancia de um
grupo especifico de empresas. Isto € particularmente importante na analise do desempenho do comércio internacional
catarinense, uma vez que os desafios e dificuldades enfrentadas sdo diferenciados, em muitas situacdes, em funcdo do

porte das empresas exportadoras e importadoras.
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O gréfico seguinte demonstra que somente uma pequena parcela das empresas pesquisadas (20%), principalmente de
médio e grande porte, vem investindo em unidades em outros paises, especificamente em atividades de natureza comer-
cial (escritérios e centros de distribuicao).

A EMPRESA POSSUI UNIDADES NO EXTERIOR?

80,0%
17,1% ﬁ 17,9% 15,7%
Centro de Escritdrio Planta fabril Outros tipos de Néo possui
distribuicao comercial unidade unidades no
exterior

FONTE: Resultados da pesquisa

Empresas de mais de 13 setores da industria de Santa Catarina, de todas as regides do Estado, participaram da pesquisa este
ano. Os setores com maior participacdo de empresas, totalizando quase 45% da amostra, foram, em ordem de importan-
cia: madeira (15,4%), maquinas e equipamentos (13,8%), téxtil e vestuario (8,1%), e metalurgia e produtos de metal (6,5%).
A diversidade setorial também é favoravel na andlise dos resultados, pois o desempenho nas exportacdes e importacoes é

geralmente influenciado por fatores especificamente relacionados aos segmentos que as empresas pertencem.

4 1‘%8% m (onstrugdo civil
49% ' >—‘ 0,8% Alimentos e bebidas
0,8% m Calgados
33% m Energia, gds, petrdleo
26,8% } m Indstria naval
15,4% m Indstria quimica
m Madeira
4,9% m Mdquinas e equipamentos mecanicos
Méquinas, aparelhos e materiais elétricos
3 m Metalurgia e produtos de metal
8,1% f
49%

= Moveis
49%

INDUSTRIA

13,8%

m Téxtil e vestudrio
Veiculos automotores/autopegas

6,5% m Outra atividade principal

FONTE: Resultados da pesquisa
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Das empresas de comércio, a maioria das empresas respondentes estd ligada a atividades de exportacdo e importagao:

30,7% sao importadoras, 25,3% trabalham com exportacéo e 8,0% sao trading companies.
COMERCIO

13,3%
14,7%

o Atacadista

8,0%
8,0% 1

25,3%

Importadora
m Exportadora
= Trading

m Varejista
30,7%

m Qutra atividade principal (favor especifique)

FONTE: Resultados da pesquisa

Ja no setor de servicos, 42,9% destas empresas dedicam-se a atividades de consultoria, administracao e servicos comple-

mentares.

SERVICOS

42,9%
m Consultoria, administracdo,
servios complementares
Software
m Qutra atividade principal

FONTE: Resultados da pesquisa
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4.2 Negdcios Internacionais — Exportacoes

As empresas exportadoras foram inicialmente caracterizadas de acordo com os valores FOB exportados em 2015. Neste
aspecto, verifica-se a predominancia de empresas que exportaram entre US$ 1 milhdo e USS 9,9 milhdes (35,7%) e até USS
99 mil (23,5%). Também é significativa a parcela de empresas que exportaram entre USS$ 100 mil e US$ 999 mil (21,4%).

FAIXA DE VALOR DAS EXPORTACOES DA EMPRESA EM 2015 (FOB)

1,0%
‘ 23,5%
m At US$ 99 mil

Entre USS 10 e USS 50 milhdes
m Entre USS 100 e US$ 999 mil
m Entre US$ 1€ US$ 9,9 milhdes

m Acdma de USS 50 milhdes
\—‘ 18,4%

357%

21,4%

FONTE: Resultados da pesquisa

Um aspecto favoravel identificado na pesquisa € que, para mais da metade das empresas (55,1%), as receitas de exporta-
¢do aumentaram em relacdo ao ano anterior, enquanto que para 22,4% as exportagdes mantiveram-se estaveis quando
comparadas aos valores de 2014. Este mesmo percentual informou que o valor exportado em 2015 foi inferior aquele ex-

portado em 2014.

EM RELACAO AS EXPORTACOES DE 2014, O VALOR TOTAL EXPORTADO E CONSIDERADO

22,4%
’ 55,1%

m Mais alto
Mais baixo

= Manteve-se

22,4% »—‘

FONTE: Resultados da pesquisa
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Muitas das empresas que informaram que suas exportacdes cresceram em comparacao a 2014 alegaram que a desvalori-
zacao do real foi um importante motivo para o incremento. Mas um nimero significativo de empresas também informou
que o crescimento foi em funcdo da abertura de novos mercados importadores e da captacao de novos clientes nos paises

para 0s quais ja exportavam.

Para quase um quarto das empresas (24,5%), a exportacao representou até 5% do faturamento total em 2015, enquanto
que para quase outro quarto delas (23,5%) a contribuicado das exportacdes foi de 6% a 10% do faturamento. O préximo
grafico demonstra que, no outro extremo, para aproximadamente 28% das respondentes, as exportacdes representaram

mais da metade do total faturado.

PARTICIPACAO DAS EXPORTACOES NO FATURAMENTO DA EMPRESA EM 2015

9,2%
24.5%
18,4% m Até5%
6% - 10%

= 11%-30%

= 31%-50%

m Acima de 50%
71% = 100%

23,5%
17,3%

FONTE: Resultados da pesquisa

A grande maioria das empresas, 60,8%, exportou para um reduzido nimero de mercados em 2015 —de 1 a 5 paises. Ape-

nas 13,4% das respondentes informaram ter exportado para mais de 20 mercados neste ano.

NUMERO DE MERCADOS IMPORTADORES

13,4%
13,4% '

12,4% »—‘

= 1-5mercados
60,8% 6-10 mercados
m 11-20 mercados

m > 20 mercados

FONTE: Resultados da pesquisa
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Para quase metade das empresas (48%), o nimero de mercados importadores, comparativamente a 2014, foi mantido,
enquanto que para 36,7% este numero foi mais alto, o que demonstra que muitas das empresas exportadoras do

Estado tém sido exitosas na conquista de novos mercados.

EM RELACAO AS EXPORTACOES DE 2014, ESTE NUMERO

36,7%

48,0%

m Manteve-se
m Aumentou
Diminuiu

\—< 15,3%

FONTE: Resultados da pesquisa

As empresas informaram que vém investindo continuamente em diversas atividades que Ihes permitam melhores oportu-
nidades de éxito em mercados externos, com destaque para trés, que foram as mais citadas: promocéo comercial (63,3%),
adequacdo técnica do produto (58,2%) e agdes de marketing internacional (48%).

A EMPRESA INVESTE OU JA INVESTIU DE FORMA CONTINUA EM ATIVIDADES QUE PERMITAM
MELHORES OPORTUNIDADES DE EXITO NO MERCADO EXTERNO

63,3%
58,2%

48,0%

33,7% 29,6%

16,3%
12,2%

(visita de férias,
compradores,
parceiros no exterior)
de produto

envio de amostras)
cultura do produto

Adequacdo técnica
(embalagem, composi¢ao)

Promogao comercial
Marketing internacional
(catdlogo, homepage,
social midia, agdes de
marketing no exterior,
Pesquisa de mercado -
Adaptacao regional/
Consultoria para exportagdo/
ampliacdo de mercado
Néo tem recursos para &
direcionar a exportacdo =

FONTE: Resultados da pesquisa
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Em relagdo aos principais obstaculos externos as exportagdes, o préximo grafico demonstra que a maior barreira, com
mais da metade (52%) das citagdes das empresas pesquisadas, sa0 05 custos portuarios e aeroportuarios. Também sao
considerados bem relevantes, em ordem de importancia, aspectos como a forte concorréncia internacional, a burocracia
alfandegéria/aduaneira no Brasil e os elevados custos do transporte internacional e nacional. Todos estes obstéaculos tive-

ram mais de 40% de citagdes.
FATORES QUE A EMPRESA CONSIDERA OBSTACULOS EXTERNOS A SUAS EXPORTACOES

52,0%

49,0%
41,8% 41,8% 41,8%
,070
34,7%
30,6%
24,5%
22,4% 21,4%
17,3% 0
270 16,3% 16,3% 15.3%
11,2%
I 5,1%
@ v S = = 1 [ 1 o= = v wv o v v o= wv o = v =} [ w o wv
S 8% = < s 2 D S s 2 & D oD 2. S8 82 8
85 25 22 55 55 B8 ¢ £ S g2 25 88 = ET £5 £3 S
E3 €% 2 2T 2T 59 Sf& 38 EE &8 gR g0 Ef 23 2T € &
SE 52 88 €2 €2 £¢2 3z% 52 we =8 22 g5 £E9 o 29 2
€8 8 B% £E£ & ES 83 E =S£€ €= g5 §< £E3 €5 85 vy 3
52 €3 S5 &8 = = S 2 =5 = £8 2g 52 25 28 = S
ag g2 8= o o = L3 o S E Sg £E5 T3 s LEeE g8 v
wus —2E "2 ©-E S ] a3 £ g SE 55 g5 = SE g3 S
S = c& o S g =8 7 sE£ £ Ry 88 = E = £ £
- = sl S k-4 = = O e = s =
2 ] SS £ g g = <1 og £ 28 Eg & : & <% 3
S = sS 5 &l 5 =5 o ) Cs ®°B o < z @
= s© © -~ @ I e =] Ta So ® 2 v =
< S o 58 =4 ] 2 <
S < 2739 < S 2 k4 =
@ = =28 = 2 3 < ]
= =5 58 & = 5
= 5]
£ E = = =
=4
3
&

FONTE: Resultados da pesquisa

Questionadas sobre as barreiras internas consideradas mais relevantes as exportacdes da empresa, os maiores obstaculos
identificados foram a dificuldade de acesso aos canais de distribuicdo em outros paises (31,3%), as economias de escala
reduzidas, que tornam os custos de producédo elevados em relacédo aos concorrentes internacionais (29,2%) e a contrata-

cao de representantes externos (25%).

ATIVIDADES E/OU BARREIRAS INTERNAS E ORGANIZACIONAIS QUE SAO ENTRAVES A SUA
INTERNACIONALIZAGCAO E AS ATIVIDADES DE EXPORTAGCAO
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Arespeito do conhecimento e utilizagdo dos principais programas e incentivos a exportacao e regimes aduaneiros especiais
existentes no Brasil, a pesquisa concluiu que as empresas respondentes tém maior conhecimento e tém utilizado de forma
mais efetiva a desoneracdo de IPl e ICMS, o programa REINTEGRA (Reintegracdo de Valores Tributdrios para as Empresas

Exportadoras) e a compensacao de créditos de PIS e COFINS.

Alguns dos instrumentos oferecidos tém alto grau de desconhecimento pelas empresas, como € o caso do Operador Eco-
noémico Autorizado (OEA-Conformidade), o Sistema de Registro de Informagdes de Promocao (SISPROM) e o Regime Adu-

aneiro de Entreposto Industrial sob Controle Informatizado (RECOF).

Para as empresas que tém conhecimento dos programas e instrumentos identificados, aqueles com maior dificuldade em

utilizar sdo o Drawback, o PROEX Financiamento, o PROEX Equalizagdo e o PROGER Exportacao.

Nesta mesma questdo as empresas também informaram os programas e instrumentos que tém menos interesse em utilizar,

sendo destacados principalmente o BNDES Exim Pds-Embarque, os Portos Secos e o BNDES Exim Pré-Embarque.

CONHECIMENTO E UTILIZACAO DOS PROGRAMAS E INCENTIVOS
A EXPORTACAO E REGIMES ADUANEIROS ESPECIAIS

EMPRESAS CONHECEM E UTILIZAM

Operador Econdmico Autorizado I

PROGER Exportacdo

BNDES Exim Pés-Embarque

PROEX Equalizacdo

RECOF SPED

BNDES Exim Pré-Embarque

SISPROM — Sistema de Registro de Informacdes de Promocao
PROEX Financiamento

SIMPLEX — Exportagao Simplificada

Portos Secos

REDEX — Recinto Especial para Despacho Aduaneiro de Export.
ACE

Drawback

ACC

Compensacdo de Créditos PIS e COFINS
REINTEGRA — Reintegracdo de Valores Tributdrios
para as Empresas Exportadoras

Desoneragao [Pl e ICMS
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EMPRESAS DESCONHECEM

Drawback
ACC

ACE

REINTEGRA — Reintegracdo de Valores Tributérios
para as Empresas Exportadoras

Desoneragdo [Pl e ICMS

Portos Secos

Compensagao de Créditos PIS e COFINS

SIMPLEX — Exportagdo Simplificada

PROEX Financiamento

BNDES Exim Pré-Embarque

BNDES Exim Pds-Embarque

REDEX — Recinto Especial para Despacho Aduaneiro de Export.
PROEX Equalizagdo

PROGER Exportagao

RECOF SPED

SISPROM — Sistema de Registro de Informagdes de Promogao
Operador Econdmico Autorizado
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EMPRESAS NAO CONSEGUEM UTILIZAR

SISPROM — Sistema de Registro de Informacdes de Promogdo
Desoneracdo IPl e ICMS

SIMPLEX — Exportagao Simplificada

REINTEGRA — Reintegracao de Valores Tributdrios

para as Empresas Exportadoras

REDEX — Recinto Especial para Despacho Aduaneiro de Export.

RECOF SPED

Compensagdo de Créditos PIS e COFINS
Operador Econdmico Autorizado
ACE

Portos Secos

ACC

BNDES Exim Pré-Embarque
BNDES Exim Pds-Embarque
PROGER Exportagao

PROEX Equalizacdo

PROEX Financiamento
Drawback
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EMPRESAS NAO TEM INTERESSE

Desoneracdo IPl e ICMS

Compensagdo de Créditos PIS e COFINS

REINTEGRA — Reintegracao de Valores Tributarios
para as Empresas Exportadoras
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SISPROM — Sistema de Registro de Informag6es de Promogao
REDEX — Recinto Especial para Despacho Aduaneiro de Export.
Drawback

ACC

RECOF SPED

PROEX Financiamento

PROEX Equalizagdo

PROGER Exportacdo
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Quase 80% das empresas exportadoras pesquisadas informaram que pretendem empreender a¢des para a abertura de
novos mercados importadores, com destaque para mercados na América do Sul (37,8%), América Central (28,6%) e Amé-
rica do Norte (23,5%).

ABERTURA DE NOVOS MERCADOS IMPORTADORES EM 2016

37,8%

28,6%
23,5%
20,4%
I 16,3%
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Quando questionadas sobre a projecdo das exportacdes para 2016 em compara¢do com 2015, quase um ter¢o das empre-
sas pesquisadas (31,6%) aponta perspectivas de incremento de 10%, enquanto 26,5% das empresas projetam estabilidade
nos valores exportados. Aproximadamente 20% das empresas preveem um incremento na ordem de 11% a 30%. Em torno

de 10% das empresas estimam que suas exportacoes reduzirdo este ano, comparativamente a 2015.

PROJECAO DAS EXPORTACOES EM 2016, COMPARATIVAMENTE AOS VALORES EXPORTADOS EM 2015

41% v
1%
0
1% m Estabilidade nos valores exportados
8,2% 265% Incremento de até 10%
m Incremento de 11% a 30%

m Incremento de 31% a 50%
m Incremento superior a 50%

5,1% = Queda de até 10%
= Queda de 11% a 30%
m Queda de 31% a 50%
19,4% e
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De acordo com as empresas pesquisadas, a FIESC poderia auxilid-las no incremento das exportagdes ou na ampliacédo de
novos mercados importadores, principalmente por meio de promogao de encontros de negécios no Brasil com compra-
dores estrangeiros (55,1%), na realizacdo de missées comerciais a mercados-alvo previamente identificados (48%) e na ela-

boracdo de estudos e anélises de mercado (37,8%).

COMO A FIESC PODERIA AJUDAR A AUMENTAR SUAS EXPORTACOES OU AMPLIAR OS
MERCADOS-ALVO INTERNACIONAIS

55,1%
48,0%
8% 33,7% 33,7%
7 7% 32,7%
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4.2.1 Produto Exportado

A maioria das empresas exportadoras pesquisadas (86,5%) produz e exporta os produtos que fabrica. Somente uma pe-
quena parcela (13,5%) ndo fabrica os produtos destinados ao mercado externo.

A SUA EMPRESA

13,5% ~—‘

m Produz o produto

86,5% que exporta
Compra o produto
que exporta

FONTE: Resultados da pesquisa

Sob o ponto de vista dos resultados da pesquisa, é favoravel o fato de que quase 80% das empresas participantes exportam
produtos manufaturados, que normalmente apresentam maior agregacao de valor e estdo menos propensos a oscilagoes
de precos no mercado internacional, como é o caso dos produtos bésicos.

PRINCIPAL PRODUTO DE EXPORTACAO

7,3%

’—« 13,5%

m Bdsico
Semimanufaturado
m Manufaturado

FONTE: Resultados da pesquisa
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A analise do préximo grafico também é positiva no sentido de demonstrar que, para 45,8% das empresas pesquisadas, 0s
produtos destinados a exportacao podem ser facilmente adaptados para atendimento das demandas internacionais, com
a necessidade de poucos investimentos. Para 28,1% das empresas, estes produtos ndo necessitam de adequacdo ou pre-
cisam de poucos ajustes.

22,9% 1 Nio necessitam de adaptacio ou

PARA ATENDER AS EXIGENCIAS DO MERCADO INTERNACIONAL, OS PRODUTOS DESTINADOS A
precisam de minima adequagdo

EXPORTACAO
3,1%
i 28,1%
Podem ser facilmente adaptados,

: com poucos investimentos

m Podem ser adaptados, mas com

dificuldades ou investimentos maiores
m Nao sei avaliar
45,8%

FONTE: Resultados da pesquisa

Para mais da metade das empresas pesquisadas (53,1%), o publico-alvo de seus produtos é composto por diferentes tipos
de consumidores em diversos mercados, o que lhes permite um maior escopo de atuacédo internacional. Nao obstante, mais

de um quarto das empresas (27,1%) informou que seus produtos atendem um pequeno nicho de mercado.

PRODUTOS OFERTADOS PELA EMPRESA NO MERCADO EXTERNO SATISFAZEM AS NECESSIDADES DE

4,2%

27,1%
m Um pequeno nicho de mercado

53,1% Diferentes tipos de consumidores de um
ou poucos mercados
m Diferentes tipos de consumidores em

diversos mercados

m Desconheco o perfil dos consumidores
\—4 15.6% de nossos produtos no exterior
,070
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No tocante a competitividade em precos, é favoravel o fato de que, para mais de 60% das respondentes, os precos de seus
produtos no mercado internacional sdo considerados moderadamente competitivos, ou seja, um pouco abaixo do preco
da concorréncia nos mercados em que atuam. No entanto, quase 22% das empresas informaram que os precos de seus

produtos sao pouco competitivos, em niveis similares ou mais altos aos de seus concorrentes.

PRECOS DOS PRODUTOS DA EMPRESA EM OUTROS PAISES

10,49
6,3% 0%

m Muito competitivos (muito abaixo do

preco no mercado destino)

0,
21,9% Moderadamente competitivos (um pouco

abaixo que o preco no mercado destino)
61.5% m Pouco competitivos (nivel igual ou mais
alto do prego no mercado destino)
m Nao sei avaliar

FONTE: Resultados da pesquisa

Quando questionadas sobre a politica de desenvolvimento de produtos voltados a exportagao, as respostas das empresas
foram relativamente equilibradas. A maior parte (quase 40%) tem buscado diversificar a producdo/comercializacdo, com a
inclusédo de novos produtos em seu portfélio de exportacao, visando alcancar novos nichos de mercado. J4 31,3% das em-
presas continuam trabalhando com uma linha de produtos para a exportagao relativamente estavel, sem muitas inovagoes.
E quase 30% das respondentes tém priorizado o desenvolvimento de produtos para o mercado interno, posteriormente
adaptando e ofertando esses produtos também para o mercado externo. Somente uma pequena parcela das empresas

(2,1%) informou que reduziu sua linha de produtos voltados a exportacéo.

POLITICA DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS PARA O MERCADO EXTERNO

21% m Aempresa busca diversificar a produgdo e
comercializagdo com a inclusao de novos produtos
em seu portfélio de exportacdo, visando alcancar
novos nichos de mercado

Aempresa prioriza o desenvolvimento de
38,5%  produtos para o mercado interno,

posteriormente adaptando e ofertando estes

produtos também para 0 mercado externo

31,3%

m Aempresa trabalha com uma linha de produtos
para a exportacdo relativamente estdvel, sem
muitas inovacoes

\—, 28.1% m A empresa reduziu sua linha de produtos voltados
, 170

a exportacdo
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A pesquisa também buscou identificar o que motiva as empresas a internacionalizar seus negécios. Os dois motivos mais
citados que levaram as empresas a internacionalizagdo foram o acesso a novos mercados (72,9%) e o crescimento da empre-
sa (64,6%). Outros motivos também considerados relevantes pelas empresas foram o posicionamento no mercado (41,7%)

e 0 aumento de competitividade (36,5%).

PRINCIPAIS MOTIVOS QUE LEVARAM A EMPRESA A SE INTERNACIONALIZAR

72,9%
64,6%
41,7%
36,5%
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4.3 Negdcios Internacionais — Importacoes

No inicio desta secdo da pesquisa procurou-se conhecer o porte das empresas pesquisadas em termos de valores importa-
dos em 2015. As respostas foram equilibradas dentre as faixas de valores informados. Mais de um tergo (36%) das empresas
importou somente até USS 99 mil em 2015, enquanto 20% importaram entre US$ 1 milhdo e US$ 9,9 milhdes neste ano, e
19% importaram entre USS$ 100 mil e US$ 999 mil.

FAIXA DE VALOR DAS IMPORTACOES DA EMPRESA EM 2015 (FOB)

10%

36%

20% m Até USS 99 mil

Entre US$ 10 e US$ 50 milhdes
m Entre USS 100 e USS 999 mil
m Entre US$ 1eUS$ 9,9 milhdes
m Acima de USS 50 milhdes

19%
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O gréfico a seguir aponta que, considerando-se o valorimportado em 2015, em relagdo a 2014, para 43% das respondentes
as importagdes foram reduzidas, enquanto que para 35% as importagdes aumentaram. Cerca de 22% das empresas infor-

Mmaram que as compras externas se mantiveram estaveis.
VALOR TOTAL IMPORTADO EM RELACAO AS IMPORTACOES DE 2014

22%
35%

= Mais alto
Mais baixo

= Manteve-se

43% »—‘
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Para grande parte das empresas importadoras (34,7%), em 2015 as importacdes representaram até 5% do total de suas
compras, enquanto que para 21,4% destas empresas os valores importados em 2015 corresponderam a mais da metade

das compras efetuadas. Para 12,2% das empresas, esta participacao foi de 100%.

34,7%
m At 5%

PARTICIPACAO DAS IMPORTAGCOES NAS COMPRAS DA EMPRESA EM 2015
6% — 10%
= 11%-30%

12,2% ?
m 31% - 50%
m Acdma de 50%
J = 100%
0,

11,2%

21,4%
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As empresas também foram questionadas sobre suas expectativas em relacdo a evolugdo das importacdes para 2016. Os
resultados foram similares as projecdes para as exportagoes. Cerca de 28% das respondentes acreditam que as importa-
¢coes permanecerao estaveis neste ano, enquanto 31% projetam incremento e 41% tém expectativa de reducdo. Para as
empresas que estimam crescimento, 13% acreditam que o incremento sera de até 10%, nimero similar ao das empresas
que esperam reducado de até 10% nas importacdes em 2016 (16%).

PROJEGCAO PARA AS IMPORTACOES EM 2016, COMPARATIVAMENTE AOS VALORES IMPORTADOS
EM 2015

Incremento de até 10%

m Incremento de 11% a 30%
13%

m Incremento de 31% a 50%

m Incremento superior a 50%

= Queda de até 10%

= Queda de 11% a 30%
16% m Queda de 31% a 50%

. | 13% Queda superior a 50%

8% 8%
2%

7%
5% m Estabilidade nos valores importados
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4.3.1 Produto Importado

Sob o ponto de vista do perfil dos produtos importados, 61% das empresas participantes da pesquisa informaram que impor-
tam produtos manufaturados, 21% importam produtos basicos e 18% importam produtos semimanufaturados. Esta maior
representatividade de produtos manufaturados reflete o perfil da amostragem, uma vez que quase um terco de todas as res-

pondentes é somente importadora, e possivelmente se dedica a atividades de compra e venda de produtos manufaturados.

A MAIORIA DOS PRODUTOS IMPORTADOS E

21%

m Bésica
Semimanufaturada

= Manufaturada

\—< 18%
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A respeito do destino final dos bens importados em 2015, hé certo equilibrio em duas respostas obtidas. Para 39% das em-
presas, como aponta o grafico a sequir, as mercadorias séo destinadas ao consumo proprio, enquanto para outros 39% os
produtos sao destinados ao consumo de terceiros. Para 10% das respondentes, a maior parte das mercadorias importadas

é destinada ao consumo de terceiros, mas parte delas também é para consumo proprio.

0S PRODUTOS IMPORTADOS PELA EMPRESA SAO GERALMENTE DESTINADOS

39%
30 = Ao consumo prdprio da empresa
b

A maior parte para consumo proprio, mas
parte destinada ao consumo de terceiros
m Aproximadamente metade das importagdes

para consumo préprio e metade para
consumo de terceiros

m A maior parte para o consumo de terceiros,

mas parte destinada ao consumo préprio
m Ao consumo de terceiros
8%

10%

4%
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Para aquelas empresas que importam e revendem produtos, questionou-se o destino final em termos de estados brasileiros.

Santa Catarina foi o Estado mais apontado pelas empresas, seguido por Sdo Paulo, Rio Grande do Sul e Parana.

PRINCIPAIS ESTADOS BRASILEIROS AOS QUAIS A EMPRESA VENDE OS PRODUTOS IMPORTADOS

80

40

30

20
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As empresas destacaram dois motivos pelos quais compram mercadorias de outros paises e ndo do Brasil. O principal de-
les, com 64% de citagdes, é que o produto ndo é fabricado ou ofertado no mercado interno. Um outro importante motivo
informado diz respeito ao preco — os precos dos produtos importados sao mais baixos do que os precos dos produtos en-

contrados no Brasil, de acordo com 45% das respondentes.

MOTIVOS PELOS QUAIS A EMPRESA COMPRA OS PRODUTOS NO MERCADO EXTERNO

64%

45,0%
25,0%
13,0%

Outro motivo l

Prego inferior ao
encontrada no Brasil

Produto ndo é fabricado/
oferecido no Brasil
encontrado no Brasil
Qualidade maior &
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No tocante as barreiras internas a importa¢do consideradas mais relevantes, merecem destaque em especial duas atividades
- primeiramente a logistica e distribuicao e, em segundo lugar, a limitagdo de recursos financeiros — que tiveram citagdes

por mais de um terco das pesquisadas.

ATIVIDADES E/OU BARREIRAS INTERNAS E ORGANIZACIONAIS QUE SAO CONSIDERADAS ENTRAVES
A SUA INTERNACIONALIZAGCAO E AS ATIVIDADES DE IMPORTACAO

39,0%
36,0%

B,0% .
7L -

13,0%
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Recursos humanos -

Financas

Logistica e distribuicao
parcerias internacionais
em outros paises

lam as necessidades

de clientes no Brasil

Dificuldades em formar
Organizacao/Estrutura da
sua empresa -

Planejamento interno da empresa -

Pouca experiéncia e conhecimentos -

Dificuldades em acessar e analisar
gerenciais para a internacionaliza¢do
Dificuldades em oferecer produtos/

Dificuldade de acesso a vendedores
informagdes sobre mercados externos

Promogao e comunicagdo internacional
servicos que atend
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4.4 Estratégias de Internacionalizacao

Em sua etapa final, a pesquisa procurou conhecer a opinido das empresas no tocante ao Acordo de Associagao Transpacifi-
o, que estabeleceu o livre-comércio entre 12 pafses da Asia (Japao, Brunei, Malasia, Cingapura e Vietna), Oceania (Australia
e Nova Zelandia), América do Norte (Estados Unidos, Canada e México) e América do Sul (Peru e Chile). E preocupante o
fato de que 55% desconhecem se este Acordo serd uma oportunidade ou uma ameaca para suas empresas. Das demais
empresas, 24,3% acreditam que tal Acordo vai gerar oportunidades, enquanto 20,7% avaliam que serdo ameagadas com

a vigéncia do Acordo.

O ACORDO TRANSPACIFICO, QUE ESTABELECE O LIVRE-COMERCIO ENTRE 12 PAISES, SERA

24,3%

m Uma oportunidade
Uma ameaca

m Desconheqo

\—« 20,7%
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A respeito dos acordos internacionais de comércio nos quais o Brasil tem participado das negociacdes ou aguarda ratifica-
¢6es, mais da metade das empresas (58,6%) tem a expectativa que o Acordo Mercosul/Unido Europeia resulte em maiores
incrementos comerciais, tdo logo seja concluido o processo negociador e o acordo passe a vigorar. Para 27,9% destas em-

presas, o acordo Mercosul/Egito é o que poderd trazer melhores resultados.

ACORDOS INTERNACIONAIS DE COMERCIO NOS QUAIS O BRASIL TEM PARTICIPADO DAS
NEGOCIACOES OU AGUARDA RATIFICACOES

13,6%

Mercosul/Unido Europeia
m Mercosul/Egito
m Mercosul/Africa do Sul

\—~ 58,6%
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Sobre as estratégias de internacionalizacdo mais utilizadas pelas empresas pesquisadas, verifica-se a predominancia, em

(55)
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termos de citacdes, da exportacdo direta (55,7%), importacdo direta (52,9%), exportacao através de terceiros (24,3%), asso-
ciagdes/aliancas com empresas estrangeiras (22,9%) e importacdo através de terceiros (20,71%). Isso reflete em grande parte

o perfil das respondentes, que sdo, em geral, empresas importadoras e exportadoras.

ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACAO MAIS USUALMENTE ADOTADAS PELA EMPRESA

55,7%
® 52,9%

24,3%
°229% 20,7%
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perativas I

Franchising I B
de exportagdo

Exportacdo direta
Importacdo direta
empresas estrangeiras
Cooperagdo tecnoldgica . P
Licenciamento .
Joint ventures I
subcontratacdo I
Nao aplicdvel I
Fusdes e/ou aquisicdes I

Importagdo através de terceiros -

Exportagao através de terceiros
Contrato de produgdo ou
Instalagdo de umidade de I 5
produgdo propria no exterior
Consércios ou coo|

Instalagdo de escritérios prdprios no .
exterior voltados a comercializacao

Associagao/aliangas estratégicas com

FONTE: Resultados da pesquisa

— ~ SE 0 OBJETIVO
— E A EXPORTAGAO
— startexport A SOLUGAO £ 0
— START EXPORT.

Principais areas de atuacao:

:: Planejamento em Exportacao;
:: Adequacao de Processos Internos;

:: Capacitacao de Pessoal;

. Estruturacdo da Area Internacional;

:: Prospeccao e Diversificagao de Mercados;

> Contatos Comerciais no Exterior.

Start Export: o mundo ao alcance da sua empresa
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Buscou-se conhecer das empresas quais das qualificacdes necessarias, dentre trés areas listadas — comercial, logistica e
operacional —, sao consideradas mais relevantes em seus processos de internacionalizacao. Merecem destaque em espe-
cial qualificacdes na area comercial, que envolvem atividades como prospeccdo e promogao comercial, participacdo em

missoes internacionais, feiras e rodadas de negdcios, dentre outras.

QUALIFICACOES NECESSARIAS PARA CAPACITAR A EQUIPE

96,4%

87,9%

871%

Comercial Logistica Operacional

FONTE: Resultados da pesquisa

As empresas foram questionadas a respeito das entidades no Brasil que utilizam ou ja utilizaram para buscar servigos de
apoio a internacionalizacdo. As respostas nesta questao foram, de certa forma, equilibradas, com destaques em termos de
citagdes para Bancos (50%), Associacbes Comerciais e Industriais (32,1%), APEX-Brasil (26,4%) e o Centro Internacional de
Negdcios da FIESC (25%). Cerca de 27,9% das empresas pesquisadas informaram nunca ter acessado estas entidades para
esta finalidade.

ENTIDADES QUE A EMPRESA UTILIZA OU JA UTILIZOU PARA BUSCAR SERVICOS DE APOIO A
INTERNACIONALIZACAO
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5. Conclusoes

O desempenho da producdo mundial alcancou resultado positivo em 2015, sobretudo devido ao crescimento das eco-
nomias emergentes que, porém, declinou pelo quinto ano consecutivo, enquanto as economias avangadas apresentaram
atividade bastante modesta. As previsées macroecondmicas sao dificultadas pela incerteza promovida pela saida do Reino

Unido da Uniao Europeia.

O crescimento do volume do comércio mundial foi de 2,8% no ano, sendo o quarto ano consecutivo em que este desem-
penho é inferior a 3%. Enquanto o avanco das exportacoes foi similar para os paises desenvolvidos e em desenvolvimento,

as importagdes tiveram um crescimento bastante inferior na segunda categoria de paises.

Em virtude das fortes flutuagdes nos precos das commodities e nas taxas de cambio, influenciadas sobretudo pela desa-
celeragcdo do crescimento chinés, o comércio mundial em termos de valores em ddlares foi consideravelmente contrai-
do — cerca de 13%. De fato, combustiveis e minerais foram os produtos que mais contribuiram para a queda nos valores
comercializados em 2015. Para os proximos anos, espera-se que o desempenho do comércio mundial seja superior, ainda

que as importagdes dos paises em desenvolvimento continuem crescendo pouco.

No Brasil, o crescimento econdmico declinou em 3,8% em 2015, o que foi considerado o pior desempenho desde 1990.
Para a industria de transformacao, a queda foi ainda maior, de 9,7%, em relacdo ao ano anterior, influenciada sobretudo
pelos segmentos de veiculos, maquinas e equipamentos. As perspectivas para 0s proximos anos sao mais favoraveis pa-

ra o cendrio nacional; porém, estima-se que ainda haja retracdo no ano de 2016 e crescimento préximo de zero em 2017.

O comércio internacional brasileiro também ndo obteve desempenho favoravel. O valor das exportagcdes declinou refletindo,
sobretudo, a queda nos precos das commodities, ainda que o volume exportado tenha aumentado. J as importagcdes tiveram
retracdo tanto em valor quanto em volume, ocasionado pelas dificuldades enfrentadas pelo pais em termos de crescimento

interno. Como resultado de ambos os movimentos, a corrente de comércio brasileira declinou em mais de 20% em 2015.

O desempenho do comércio exterior catarinense foi similar ao brasileiro, com queda significativa no valor das exportacées e
declinio ainda maior no valor das importacdes. A balanga comercial, diferentemente da brasileira, no entanto, foi negativa. Ain-

da assim, o saldo observado em 2015 foi 0 melhor desde o0 ano de 2011, influenciado, sobretudo, pela queda nas importacoes.

O aumento do volume exportado pelo Estado em compara¢do com a reducao de seu valor aponta para a diminui¢do dos
precos internacionais dos produtos catarinenses. A magnitude significativa da queda nas importac¢ées, por outro lado, re-

flete tanto na desvalorizacdo do real perante o délar quanto na desaceleracdo do nivel de atividade interna do pafs.
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A queda nas exportacdes catarinenses em 2015 pode ser explicada, sobretudo, pelo declinio das exportacdes de produtos
basicos, que foi superior a 18%. As exportacdes de produtos manufaturados também apresentaram consideravel retracéo,
enguanto o modesto aumento das exportagdes de semimanufaturados ndo compensou o decréscimo nas outras catego-
rias. Ja a reducao das importacdes é explicada pela queda conjunta de todas as classes de produtos, com énfase na queda

dos produtos semimanufaturados, de mais de 35%.

Observa-se que, de uma perspectiva histérica, os produtos bésicos e intermedidrios t¢ém aumentado sua participagdo na
pauta de exportacdes do Estado, enquanto que os produtos manufaturados e os bens de consumo perderam participa-
¢ao. Concomitantemente, os produtos basicos e os bens de capital tém aumentado sua participacdo nas importagées, em
detrimento dos bens de consumo e dos produtos manufaturados.

Quanto as exportacdes por porte de empresas, em 2015 destacaram-se as micro e pequenas empresas especiais, que tiveram
crescimento superior a 150% no valor exportado, enquanto que o valor das exportagdes das grandes empresas declinou. Em
uma analise histdrica, verifica-se um movimento similar na participagao das exportacdes do Estado: enquanto aumenta a par-

ticipagdo das micro e pequenas empresas especiais, a contribuicdo das grandes empresas sobre o total exportado decresce.

O setor agroalimentar foi o responsavel pela maior parte das exportacoes industriais catarinenses em 2015, enquanto o de
produtos quimicos e plastico foi o mais representativo nas importacées. Apenas os setores de celulose e papel, ceramico,
economia do mar e méveis e madeira apresentaram aumento no valor exportado em 2015, a0 mesmo tempo em que se

verifica retracdo nas importacdes de todos os setores industriais.

Os Estados Unidos mantiveram a posicao de principal destino das exporta¢des do Estado, embora o pais esteja perdendo
participacdo para a China. Merece énfase o aumento das exportacdes catarinenses para a Argentina e, em menor mag-
nitude, para o México. Por outro lado, houve expressivo declinio nas importacdes de produtos catarinenses por parte de

paises como Russia e Japao.

A China continua figurando como principal origem das importa¢des do Estado. Em 2015, porém, as importagdes catarinen-
ses deste pafs apresentaram considerdvel redugdo. Merece destaque também a significativa contracdo das importacdes

catarinenses da Argentina, do Chile e da India e, em menor medida, dos Estados Unidos e da Alemanha.

A pesquisa realizada pela FIESC buscou aprofundar o conhecimento do desempenho do comércio exterior de Santa Cata-

rina sob a perspectiva das empresas exportadoras e importadoras catarinenses em 2015.

Contemplando empresas de todos os portes e setores de atividade, e de praticamente todos os segmentos industriais
presentes no Estado, os resultados da pesquisa demonstram a realidade no tocante a participacdo das exportacdes no fa-
turamento total — para quase metade das empresas, no ano passado as exportacdes representaram até 10% de todas suas
receitas. E uma participacdo ainda reduzida, tendo em vista principalmente os ganhos que a desvalorizacdo do real trouxe
recentemente para as exportacoes, segundo relatos das préprias empresas, ndo obstante o cenério global desfavoravel e
as inUmeras barreiras enfrentadas no Brasil.

~N N\
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Em termos de aspectos de ordem interna visando o fomento de suas exportacoes, as empresas informaram que existem
dificuldades para acessar os canais de distribuicdo em outros paises e a falta de economias de escala, tornando os custos
de producéo dos produtos catarinenses superiores aos da concorréncia internacional. J& para as empresas importadoras,

as maiores barreiras internas estdo relacionadas a logistica e distribuicdo e a limitagdes financeiras.

No tocante aos obstaculos externos, as empresas exportadoras participantes da pesquisa indicaram como principais fatores
0s custos portudrios e aeroportuarios, a forte concorréncia internacional, a burocracia alfandegéria e aduaneira no Brasil e

os elevados custos do transporte internacional e nacional.

Quanto as barreiras enfrentadas em suas vendas ao exterior, grande parte das empresas pesquisadas acredita que suas ex-
portacoes serdo incrementadas em 2016, ainda que o crescimento previsto, para quase um terco delas, seja de somente
até 10% em relacdo ao exportado em 2015. Por outro lado, mais de um quarto das empresas prevé estabilidade nas vendas

externas, comparativamente aos valores exportados Nno ano anterior.

E positivo o fato de quase 80% das empresas exportadoras indicarem a intencéo de buscar novos mercados importadores em
2016, principalmente na América do Sul, América Central e América do Norte. No entanto, a pesquisa demonstra que ainda
é relativamente reduzido o nimero de mercados importadores atendidos —em 2015, aproximadamente 61% das empresas

exportaram para até cinco paises, e para quase metade das empresas (48%) este nimero foi mantido, em relagcdo a 2014.

Verifica-se assim a necessidade de ampliar as exportacdes catarinenses para um maior nimero de mercados e de incentivar
principalmente a producdo de bens que vém demonstrando maior dinamismo nas importagdes mundiais. Ao mesmo tempo, as
exportagdes das micro e pequenas empresas precisam ser fomentadas de forma que sua participacdo sobre o total exportado

pelo Estado seja mais robusta, possibilitando também o incremento no nimero de exportadoras em base constante e sélida.

Sob esta dtica, a FIESC vem empreendendo novas iniciativas no ambito do Programa de Desenvolvimento Industrial Ca-
tarinense (PDIC). A partir do segundo semestre de 2016, as empresas do Estado contardo com novos instrumentos para
acessar informacdes estratégicas sobre mercados externos, uma das principais demandas das empresas do Estado identi-

ficadas ao longo dos anos.
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Anexos

ANEXO 1

CRITERIOS DE CLASSIFICAGCAO DE EMPRESAS SEGUNDO O PORTE — FUNCEX

Numero de empregados
Fotri 2 Faturamento
Porte da empresa I i Comércio exportador
outras atividades @ Servicos
Micro 0al19 0a9 Até USS 120 mil
Pequena 20a99 10a49 Até USS 1,2 milhdo
Micro e pequena especial 0a 100 0a50 Maior que US$ 1,2 milhdo
Média 100 a 499 50a99 Néo se aplica
Grande Mais de 500 Mais de 100 N&o se aplica

FONTE: FUNCEX

PLANO

DA INDUSTRIA
CATARINENSE

Acdes Integradas na Area Socioambiental

www.fiesc.com.br/sustentabilidade

FIESC

A FORCA DA INDUSTRIA CATARINENSE




ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

ANEXO 2

SETORES DO PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO INDUSTRIAL CATARINENSE

SETOR DESCRICAO

AGROALIMENTAR Produtos alimenticios e bebidas
BENS DE CAPITAL Maqguinas e equipamentos
CELULOSE E PAPEL Celulose, papel e produtos de papel
CERAMICO Produtos de minerais ndo-metalicos

Construcéo de edificios;

CONSTRUCAO CIVIL Obras de infraestrutura;
Servicos especializados para construcdo
ECONOMIA DO MAR Embarcacoes

Coque, produtos derivados do petréleo, biocombustiveis;

ENERGIA L e
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos

Veiculos automotores, reboques e carrocerias;

INDUSTRIAS EMERGENTES . . )
Veiculos ferroviarios, aeronaves, equipamentos de transporte

MEIO AMBIENTE Agua, esgoto, atividades de gestéo de residuos e descontaminacao

Produtos de metal, exceto maquinas e equipamentos;

METALMECANICA E METALURGIA )
Metalurgia

) P ira;
MOVELS E MADEIRA ro,du.tos de madeirg;
Moveis

Produtos quimicos;

PRODUTOS QUIMICOS E PLASTICO
< Produtos de borracha e de material plastico

Produtos farmoquimicos e farmacéuticos;
SAUDE Aparelhos eletromédicos e eletroterapéuticos e equipamentos de irradiacao;
Instrumentos e materiais para uso médico e odontoldgico e artigos épticos
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

_ Equipamentos de informatica, produtos eletronicos e 6pticos
E COMUNICACAO
Produtos téxteis;

TEXTIL E CONFECCAO . L 2t
Artigos do vestudrio e acessorios

Transporte terrestre, aquatico e aéreo e atividades auxiliares de transporte;
Alimentagéo e alojamento;
Atividades imobiliarias;

TURISMO Agéncias de viagens, operadores turisticos e servicos de reserva;
Atividades ligadas ao patriménio cultural e ambiental;
Atividades esportivas e de recreacdo e lazer;
Atividades de organizagcdes associativas
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ANEXO 3

QUESTIONARIO APLICADO NA PESQUISA

CARACTERIZAGAO DA EMPRESA

* 1. Razéo Social
* 2. CNPJ (formato 00.000.000/0000-00)

* 3. Porte da Empresa

até R$ 60.000,00 (MEI)
até R$ 360.000,00 (Micro)
de R$ 360.000,01 até R$ 3.600.000,00 (Pequena)

o de R$ 3.600.000,01 a R$ 6.000.000,00 (Média)

R$ 6.000.000,01 a R$ 20.000.000,00 (Média-grande)

acima de R$ 20.000.000,00 (Grande)

* 4. Nome da pessoa que preenche o questionario

| |
* 5. Cargo
| |
6. Telefone
| |
* 7. E-mail

* 8. Aempresa é:

*

Nacional (capital 100% nacional)
(. Estrangeira (capital 100% estrangeiro)

Multinacional (capital misto)

* 9. Aempresa possui unidades no exterior? Caso positivo, na opgao respectiva, favor também indique

em que pais.

Centro de distribuicao

Escritorio comercial

Planta fabril ‘ ‘

Outro tipo de unidade

N&o possui unidades no
exterior (favor responder
com "nao" no campo que
il | |
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Qual o principal setor de atividade da empresa?

Favor i o principal setor de
comércio ou servigo.

Por exemplo:
Uma empresa produtora de roupa intima selecionaria item "10 Industria” o segmento "téxtil e
ario". Uma de oci i ia no no item "12 Servigos" o segmento
i i servigos
10. INDUSTRIA:

) Construggo civi
Alimentos e bebidas

) Calgados
() Celulose e papel
Energia, gés, petréleo

) Gréfica e editorial

) Industria naval

Indistria quimica
) Madeira

) Méquinas e equipamentos mecanicos

) Méquinas, aparelhos e materiais elétricos
Metalurgia e produtos de metal

Méveis

) Téxti e vestuario

Veiculos automotores / autopegas

Outra atividade principal (favor especifique)

11. COMERCIO

Atacadista

Importadora
Exportadora
Trading
"\ Varejista

'\ Outra atividade principal (favor especifique)

12. SERVICOS
Consultoria, administragao, servigos complementares

Software

Outra atividade principal (especifique)

* 13. Sua empresa somente importa (em 2015 houve apenas atividade de importagéo e ndo de
exportag&o)?

Sim, apenas importadora

Nao

dentro da atuagdo da empresa - ou industria, ou

7o)

IR
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EXPORTAGAO - NEGOCIOS

* 14, Qual foi a faixa de valor das exportagdes da empresa em 2015 (FOB)
 até US$ 99 mil

entre US$ 10 e US$ 50 milhdes

' entre US$ 100 e USS 999 mil

entre US$ 1 e US$ 9,9 milhdes

acima de US$ 50 milhdes

* 15. Em relag@o as exportagdes de 2014, o valor total exportado &

Mais alto. Favor informe
i |

Mais baixo. Favor

Se manteve. Favor
informe o motivo: ‘ ‘

* 16. Qual a participagao das exp oes no 1to da emp! em 20157

Até 5%

6% - 10%

11% - 30%

31% - 50%

Acima de 50%

100%

* 17. Qual o nimero de mercados importadores atendidos pela empresa em 2015:

* 18. Em relagao as exportagdes de 2014, este nimero:

Aumentou. Favor infc
™ |

Diminuiu. Favor informe
©0s motivos:

Se
manteve. Favor informe
s motivos:

* 19. Aempresa investe ou ja investiu de forma continua em:
:| Pesquisa de mercado
Consultoria para exportagéo / ampliagéo de mercado
Adequagao técnica de produto
Adaptagao regional / cultural do produto (embalagem, composigéo)
Promogao comercial (visita de feiras, compradores, parceiros no exterior)
Marketing internacional (catalogo, homepage, social midia, agdes de marketing no exterior, envio de amostras)
Nao tem recursos para direcionar 4 exportagéo

Néo, porque:

ooooood

*

N

Acesso a sistemas de seguros de crédito Custo de transporte internacional

0. Favor informe os fatores que a empresa considera obstaculos externos a suas exportagoes.

* 21. Aempresa pretende realizar agdes em 2016 visando a abertura de novos mercados
importadores? Em caso afirmativo, favor informar abaixo os dois principais mercados:

América Central Norte Asiatico

Ameérica do Norte Sudeste Asiatico
América do Sul Sul Asiatico (Subcontinente Indiano)
Europa Ocidental Oceania

Leste Europeu Africa Central

ooooooog

Oriente Médio Africa Oriental
Asia Central Norte da Africa
Leste Asidtico Nao pretendo ampliar os mercados

Oooooooood

Outro (favor especifique):

* 22. Qual a projeg@o da empresa para as exportagdes em 2016, comparativamente aos valores
exportados em 20157

) Estabilidade nos valores exportados Queda de até 10%

Incremento de até 10% Queda de 11% a 30%

Incremento de 11% a 30% Queda de 31% a 50%

") Incremento de 31% a 50% ' Queda superior a 50%

) Incremento superior a 50%

* 23. Como a FIESC poderia ajudar a aumentar suas exportagdes ou ampliar os mercados-alvos
exteriores

Consultoria em negécios internacionais / exportagéo
Cursos e capacitagdes

Encontros de negécios no Brasil com compradores de mercados externos
Estudos e andlises de mercado

MissGes comerciais (com exposigdo e/ou encontros de negacio no mercado-alvo)

Missdes prospectivas (visita a feiras e conhecimento do tendéncias)

oooooog

Aempresa prefere utilizar mecanismos externos & FIESC
Outro (favor especifique)

O PRODUTO EXPORTADO

* 24. A'sua empresa:

Produz o produto que exporta

Compra o produto que exporta

* 25. O seu principal produto de exportagdo é:
) Basico
) Semimanufaturado

) Manufaturado

* 26. Para atender as exigéncias do mercado internacional, os produtos destinados a exportagéo:

Néo necessitam de adaptago ou precisam de minima adequagdo

") Podem ser facilmente adaptados, com poucos investimentos

Acesso ao financiamento s exportagdes
Acesso ao financiamento da produgo
Acirrada concorréncia internacional

Barreiras aduaneiras nos paises importadores
Barreiras técnicas nos paises importadores
Burocracia alfandegéria/aduaneira no Brasil

Burocracia tributaria no Brasil

O DooOooodod

Outro obstaculo (favor especifique)

Ooooooood

Podem ser mas com ou maiores

Custo do transporte nacional i
| N&o sei avaliar
Custos portudrios e aeroportuarios

Greves na movimentago e liberagao de cargas no Brasil * 27. No mercado externo, os produtos ofertados pela emp i asr i de:

Incentivos fiscais no Brasil ™) Um pequeno nicho de mercado

Politica cambial desfavoravel as exportagdes () Diferentes tipos de consumidores de um ou poucos mercados

Recess&o em outros paises Diferentes tipos de consumidores em diversos mercados

Tributos e dificuldade no ressarcimento de créditos

| Desconhego o perfil dos consumidores de nossos produtos no exterior
tributarios -

* 28. Os pregos dos produtos da empresa em outros paises podem ser considerados:

‘ ) Muito competitivos (muito abaixo do prego no mercado destino)

Moderadamente competitivos (um pouco abaixo que o prego no mercado destino)

") Pouco competitivos (nivel igual ou mais alto do prego no mercado destino)

") Nao sei avaliar

* 29. Referente a politica de desenvolvimento de produtos para o mercado externo:

) Aempresa busca diversificar a produgéo e comercializago com a inclus&o de novos produtos em seu portfdlio de
exportagdo, visando alcangar novos nichos de mercado.

Aempresa prioriza o desenvolvimento de produtos para o mercado interno, posteriormente adaptando e ofertando estes
produtos também para o mercado externo.

") Aempresa trabalha com uma linha de produtos para a exportago relativamente estavel, sem muitas inovagges.

") Aempresa reduziu sua linha de produtos voltados & exportagdo




ESTRATEGIA DE INTERNACIONALIZAGAO (EXPO)

* 30. Favor informe as atividades e/ou barreiras internas e organizacionais que a empresa considera
como entraves & sua internacionalizagéo e as atividades de exportag&o.

As economias de escala sdo reduzidas, torando os Dificuldades em formar parcerias internacionais
custos de produgéo elevados em relagao aos
concorrentes internacionais Logistica e distribuigao

Capacidade de produgéo Mercado doméstico atende aos objetivos da empresa

Capacitago da equipe Organizagao elou estrutura da empresa

OoOooooon

Concesséo de crédito ao importador Planejamento
Conhecimento da legislagéo dos paises no exterior Produto
Contratagéo de representantes externos Promogao e (custos

Dificuldade de acesso aos canais de distribuigdo em outros

paises feiras, etc.)

Dificuldades em acessar e analisar informagoes sobre D Recursos financeiros
mercados externos

OO0 oooogo

Outras barreiras internas (favor especifique)

* 31. Em relag&o aos principais programas e incentivos a exportagéo e regimes aduaneiros especiais,
indique se a empresa os conhece e utiliza:

Néo conhego Conhego e utilizo Nao tenho interesse

ACC

ACE

BNDES Exim Pos-
Embarque

BNDES Exim Pré- ~ ~ ~ ~
Embarque ~J ) o

Compensagéo de
Créditos da
ContribuigZo PIS e
COFINS

Desoneragéo IPI e
icMs

Drawback

OEA-Conformidade
(Operador Econdmico
Autorizado)

Portos Secos

PROEX Equalizagdo

PROEX Financiamento

PROGER Exportagao

RECOF SPED

REDEX - Recinto
Especial para
Despacho Aduaneiro
de Export.

REINTEGRA -
Reintegracao de
Valores Tributarios
para as Empresas
Exportadoras

SIMPLEX - Exportagéo
Simplificada

SISPROM - Sistema de
Registro de
Informagges de
Promogao

* 32. Quais os trés principais motivos que levaram a empresa a se internacionalizar?

[ Acesso a novos mercados || Falta de tecnologia no mercado nacional
Aumento da competitividade || Posicionamento no mercado
Baixa demanda doméstica y—| Pregos competitivos nos mercados externos
|| Presséo da concorréncia global

Efeito positivo para a imagem da empresa no pais de
origem

D Redugo de riscos

Outro (especifique)

O
O
|| Crescimento da empresa
O
O

* 33.Em 2015 a sua empresa também importou?
Sim, também importou.

Nao, apenas exportou.

4 promogéo comercial internacional, tais como material
promocional, tradugdes, agdes de venda, participagdo em

Nao consigo utilizar

ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

IMPORTAGAO - NEGOCIOS

* 34. Qual foi a faixa de valor das importagées da empresa em 2015 (FOB)

até US$ 99 mil

") entre USS$ 10 e US$ 50 milhdes

| entre US$100 e US$ 999 mil

") entre US$ 1 e US$ 9,9 milhdes

| acima de US$ 50 milhdes

* 35. Em relag@o as importagdes de 2014, o valor total importado é
Mais alto. Favor informe
os motivos: ‘

Mais baixo. Favor
informe os motivos: ‘ ‘

Se manteve. Favor
informe os motivos: ‘ ‘

36. Qual a participagao das importagées no faturamento da empresa em

) 201574 5%

' 6% - 10%

L 119% -30%

 31% - 50%

! Acima de 50%

100%

* 37. Qual o numero de mercados dos quais a empresa importou em 20157

* 38. Em relag&o as importagdes de 2014, este nimero:

Aumentou. Favor infc
i |

Diminuiu. Favor informe
S | |

Se manteve. Favor
informe os motivos: ‘ ‘

* 39. Qual a projegdo da empresa para as importagdes em 2016, comparativamente aos valores

importados em 2015?

( : Estabilidade nos valores importados (C : Queda de até 10%
(1 Incremento de até 10% (' Queda de 11% a 30%
Incremento de 11% a 30% (' Queda de 31%a 50%

Incremento de 31% a 50% ( Queda superior a 50%

Incremento superior a 50%

O PRODUTO IMPORTADO

* 40. A maioria dos produtos importados &
( ") Basica
) Semimanufaturada

) Manufaturada

* 41. Os produtos importados sao:
) Insumos industriais
() Para consumidor final

") Outro (favor especifique)

* 42. Favor comente no campo abaixo para quais segmentos os produtos s3o direcionados (por
exemplo: alimentos e bebidas, autopegas, maquinas, saude, vestuario, etc.)

* 43. Os produtos importados pela empresa sao geralmente destinados:

) Ao consumo préprio da empresa
| Amaior parte para consumo préprio, mas parte destinada ao consumo de terceiros

O i metade das i

para consumo préprio e metade para consumo de terceiros
") Amaior parte para o consumo de terceiros, mas parte destinada ao consumo préprio

) Ao consumo de terceiros
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* 44. Favor selecione os trés principais estados brasileiros aos quais a empresa vende os produtos
importados:

[ ] Ac [ ma [ R
A [ me [1RrRN
[]am [ wms [ rO
[ ] Ap [t [ ] RrR
[ ]BA [ 1Pa [ |rs
[ ]ce [ r8 []sc
|| oF [ PE [ ]se
[ ]es [1wm [ ]sP
[ ]eo [1PR [ ]To

ESTRATEGIA DE INTERNACIONALIZAGAO (IMPO)

45. Favor indique os motivos pelos quais a empresa compra os produtos no mercado externo:
D Prego inferior ao encontrado no Brasil

|| Produto nao ¢ fabricadoloferecido no Brasil

|| Qualidade maior & encontrada no Brasil

D Outro motivo (favor especifique)

* 46. Favor informe as atividades e/ou barreiras internas e organizacionais que a empresa considera
como entraves a sua internacionalizagéo e as atividades de importagéo:

|| Dificuldade de acesso a vendedores em outros paises

sobre ||

D Pouca experiéncia e conhecimentos gerenciais para a

|| Organizagéo/Estrutura da sua empresa

|| Dificuldades em acessar e analisar i interno da empresa

mercados externos

Dificuldades em formar parcerias

D em oferecer que atendam Promogo e comunicagao internacional

|| Recursos humanos
Finangas

|

L] Difcicace ; ;
as necessidades de clientes no Brasil

O

a

Logistica e distribuigao

ESTRATEGIA DE INTERNACIONALIZAGAO (IMPO/EXPO)

47. Para sua empresa, a atual taxa cambial tem sido

Favoravel. Favor informe
o0s motivos:

Prejudicial. Favor infc
o™ |

* 48. Para sua empl

, 0 Acordo Tr ifico, que o livre comércio entre 12 paises, sera

Uma i F:
informe os motivos: ‘ ‘

Uma ameaga. Favor
informe os motivos: ‘ ‘

Desconhego. Favor
responda "D
no campo que segue:

* 49. Dos acordos internacionais de comércio listados a seguir, nos quais o Brasil tem participado das
ou aguarda 0
para sua empresa, tdo logo entre em vigor:

) Mercosul/Africa do Sul

Mercosul/Egito

oy

) Mercosul/Palestina

) Mercosul/Unigo Europeia

) Nao sei avaliar

favor indicar aquele que resultaria em maior incremento comercial

* 50. Das estratégias de internacionalizagéo listadas a seguir, favor informar aquela(s) mais usualmente
adotada(s) pela empresa:

—\ Associagdo/aliancas estratégicas com empresas y—| Importagéo através de terceiros (tradings, distribuidores,
estrangeiras que néo implicam em investimentos agentes, etc.)

|| Consércios ou ivas de 5

Importagéo direta

Instalagdo de escritdrios proprios no exterior voltados &
comercializagio

:| Contrato de produg&o ou subcontratagao

|| Cooperagao tecnologica

Instalagdo de unidade de produgo propria no exterior
agentes, etc.) Joint ventures
—\ Exportagdo direta Licenciamento

Néo aplicavel

O
O
|| Exportagao através de terceiros (tradings, distribuidores, L
O
O
O

|| Franchising

:| Fusdes efou aquisicoes

|| outro (especifique)

* 51. Quais as quali arias para

sua equipe nas areas

e comercial (p ep G&o comercial, partici em missoes, feiras e rodadas de
negdcios, etc.),
* logistica (expedigéo, contratagdo de fretes e seguros, etc.) e

 operacional aduaneiro, s e cambio, etc.)

Favor deixe um comentario sobre o tipo de qualificagdo necessaria para cada area indicada abaixo.

Comercial ‘ ‘

Lo | |

Operacional ‘ ‘

* 52. Das entidades listadas a seguir, favor assinalar aquela(s) que sua empresa utiliza ou ja utilizou
para buscar servigos de apoio a internacionalizagéo:
APEX-Brasil || Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
Associagdes Comerciais e Industriais (ACIs) Ministério das Relagdes Exteriores / Embaixadas e
Consulados Brasileiros
Associagdes Setoriais Nacionais
Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio

Bancos Exterior

Centro Internacional de Negdcios da FIESC Sindicatos da Industria

Governo do Estado Nunca utilizou

|
O
Camaras Bilaterais de Comércio D SEBRAE/SC
|
O

Ooodooooono

Outra entidade (favor especifique)

53. Deixe aqui seus comentarios que vocé gostaria de informar ou que sejam tratados pela FIESC e
que néo foram tratados anteriormente.




ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2016

ANEXO 4

MUNICiPIOS QUE COMPOEM CADA UMA DAS VICE-PRESIDENCIAS REGIONAIS DA FIESC

ALTO URUGUAI CATARINENSE  RIO DO CAMPO CENTRO-OESTE
ALTO BELA VISTA RIO DO OESTE ABDON BATISTA
ARABUTA RI0 DO SUL AGUA DOCE
ARVOREDO SALETE BRUNOPOLIS
CONCORDIA SANTATEREZINHA CAMPOS NOVOS
IPIRA TAIO CAPINZAL
[PUMIRIM TROMBUDO CENTRAL CATANDUVAS
[RANI VITOR MEIRELES ERVALVELHO
ITA WITMARSUM HERVAL D'OESTE
JABORA [BIAM
LINDOIA DO SUL CENTRO-NORTE IBICARE
PAIAL ARROIOTRINTA JOACABA
PERITIBA BELAVISTADOTOLDO LACERDOPOLIS
PIRATUBA CACADOR LUZERNA
PRESIDENTE CASTELLO BRANCO CALMON MONTE CARLO
SEARA CANOINHAS OURO
XAVANTINA CURITIBANOS TANGARA
FRAIBURGO TREZETILIAS
ALTO VALE DO ITAJAI FREI ROGERIO VARGEM
AGROLANDIA IOMERE VARGEM BONITA
AGRONOMICA IRINEGPOLIS ZORTEA
ATALANTA LEBON REGIS
AURORA MACIEIRA EXTREMO OESTE
BRACO DO TROMBUDO MAJORVIEIRA ANCHIETA
CHAPADAO DO LAGEADO MATOS COSTA BANDEIRANTE
DONA EMMA PINHEIRO PRETO BARRA BONITA
[BIRAMA PONTE ALTA DO NORTE BELMONTE
[TUPORANGA PORTO UNIAO DESCANSO
JOSE BOITEUX RIO DAS ANTAS DIONISIO CERQUEIRA
LAURENTINO SALTOVELOSO GUARACIABA
LONTRAS SANTA CECILIA GUARUJA DO SUL
MIRIM DOCE SAO CRISTOVAO DO SUL IPORA DO OESTE
PETROLANDIA TIMBO GRANDE [TAPIRANGA
POUSO REDONDO TRES BARRAS MONDA
PRESIDENTE GETULIO VIDEIRA PALMA SOLA
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PARAISO

PRINCESA

SANTA HELENA

SAO JOAO DO OESTE
SAO JOSE DO CEDRO
SAO MIGUEL DO OESTE
TUNAPOLIS

FOZ DO RIO ITAJAI

BALNEARIO CAMBORIU
BALNEARIO PICARRAS
BOMBINHAS
CAMBORIU

ILHOTA

TAJAT

[TAPEMA

LUIZ ALVES
NAVEGANTES

PENHA

PORTO BELO

LITORAL SUL
ARMAZEM

BRACO DO NORTE
CAPIVARI DE BAIXO
GRAO PARA
GRAVATAL

IMARUI

IMBITUBA
JAGUARUNA
LAGUNA

PEDRAS GRANDES
PESCARIA BRAVA
RIO FORTUNA
SANGAO
SANTAROSA DE LIMA
SAO LUDGERO

SAO MARTINHO
TREZE DE MAIO
TUBARAO

NORTE-NORDESTE

ARAQUARI

BALNEARIO BARRA DO SUL

GARUVA
ITAPOA
JOINVILLE

SAO FRANCISCO DO SUL

OESTE
ABELARDO LUZ
AGUAS DE CHAPECO
AGUAS FRIAS

BOM JESUS

BOM JESUS DO OESTE
CAIBI

CAMPO ERE
CAXAMBU DO SUL
CHAPECO
CORDILHEIRA ALTA
CORONEL FREITAS
CORONEL MARTINS
CUNHA PORA
CUNHATAT

ENTRE RIOS
FAXINAL DOS GUEDES
FLOR DO SERTAQ
FORMOSA DO SUL
GALVAO
GUATAMBU

IPUACU
IRACEMINHA

IRATI
JARDINOPOLIS
JUPIA

LAJEADO GRANDE
MARAVILHA
MAREMA

MODELO

NOVA ERECHIM
NOVA [TABERABA
NOVO HORIZONTE
OURO VERDE
PALMITOS

PASSOS MAIA
PINHALZINHO
PLANALTO ALEGRE
PONTE SERRADA

QUILOMBO
RIQUEZA
ROMELANDIA
SALTINHO
SANTATEREZINHA DO PROGRESSO
SANTIAGO DO SUL

SAO BERNARDINO

SAO CARLOS

SAO DOMINGOS

SAO LOURENCO DO OESTE
SAO MIGUEL DA BOA VISTA
SAUDADES

SERRA ALTA

SUL BRASIL

TIGRINHOS

UNIAO DO OESTE
VARGEAO

XANXERE

XAXIM

PLANALTO NORTE
CAMPO ALEGRE

ITAIOPOLIS

MAFRA

MONTE CASTELO
PAPANDUVA

RIO NEGRINHO

SAO BENTO DO SUL

SERRA CATARINENSE
ANITA GARIBALDI
BOCAINA DO SUL

BOM JARDIM DA SERRA
BOMRETIRO

CAMPO BELO DO SUL
CAPAQ ALTO

CELSO RAMOS

CERRO NEGRO
CORREIAPINTO

LAGES

OTACILIO COSTA
PAINEL

PALMEIRA

PONTE ALTA




RIO RUFINO

SAO JOAQUIM

SAO JOSE DO CERRITO
URUBICI

URUPEMA

SUDESTE
AGUAS MORNAS

ALFREDO WAGNER

ANGELINA

ANITAPOLIS

ANTONIO CARLOS

BIGUACU

CANELINHA

FLORIANGPOLIS

GAROPABA

GOVERNADOR CELSO RAMOS
PALHOCA

PAULO LOPES

RANCHO QUEIMADO

SANTO AMARO DA IMPERATRIZ
SA0 BONIFACIO

SA0 JOAQ BATISTA

SR0 JOSE

SAO PEDRO DE ALCANTARA
THUCAS

SUL
ARARANGUA

BALNEARIO ARROIO DO SILVA
BALNEARIO GAIVOTA
BALNEARIO RINCAO

COCAL DO SUL

CRICIOMA

ERMO

FORQUILHINHA

ICARA

JACINTO MACHADO

LAURO MULLER

MARACAJA

MELEIRO

MORRO DA FUMACA

MORRO GRANDE

NOVA VENEZA

ORLEANS

PASSO DETORRES
PRAIA GRANDE
SANTAROSA DO SUL
SAO JOAO DO SUL
SIDEROPOLIS
SOMBRIO

TIMBE DO SUL
TREVISO

TURVO

URUSSANGA

VALE DO ITAJAI
APIUNA

ASCURRA
BENEDITO NOVO
BLUMENAU
DOUTOR PEDRINHO
GASPAR

INDAIAL
POMERODE

RI0 DOS CEDROS
RODEIO

TIMBO

VALE DO ITAJAI MIRIM

BOTUVERA
BRUSQUE
GUABIRUBA
IMBUIA

LEOBERTO LEAL
MAJOR GERCINO
NOVATRENTO
PRESIDENTE NEREU
VIDAL RAMOS

VALE DO ITAPOCU
BARRAVELHA

CORUPA

GUARAMIRIM

JARAGUA DO SUL
MASSARANDUBA

SAO JOAO DO ITAPERIU
SCHROEDER
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ANEXO 5

LISTAGEM DAS EMPRESAS PARTICIPANTES

1. ADAMI S/A MADEIRAS
2. AGRO MGS IMPORTACAO E EXPORTACAO LTDA
3. ALCA COMERCIO DE MAQUINAS LTDA
4, ALTENBURG TEXTIL LTDA
5. AMERICANA GRANITOS DO BRASIL LTDA
6. ANDIRA DE LOURDES SOARES EPP
7. ARTEFATOS DE MADEIRAS STOLF LTDA
8. ASTROTEC LTDA EPP
9. ATLAS COMPENSADOS INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
10. AXI0S COMERCIO EXTERIOR LTDA
11. BAHER INDUSTRIA E COMERCIO DE MAQUINAS LTDA
12. BELAVISTA PRODUTOS ENZIMATICOS IND. E COM. LTDA
13. BLUE FOREST INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
14. BOA ESPERANCA IND. COM. E EXPORTACAO DE MADEIRAS LTDA
15. BOUTON IND. E COM. DE ARTIGOS DE CAMA E BANHO LTDA
16. BRIDGE CONSULTORIA & NEGOCIOS EIRELE ME
17. BRP BRASIL MOTORSPORTS LTDA
18. BUDDEMEYER S/A
19. (-PACK CREATIVE PACKAGING
20. CARVOCACIA COMERCIO E TRANSPORTE DE CARVAO EIRELI
21. CEBRA CONVERSORES ESTATICOS BRASILEIROS LTDA
22, CENSIINDUSTRIA DE PRODUTOS HIDROSSANITARIOS LTDA
23, CERAMICA ARTISTICA GISELI LTDA
24, (FN COMERCIO INTERNACIONAL LTDA EPP
25. (IAHERING
26. (ICLO GESTAO DE PRODUTOS LTDA - ME
27. COFICAL RENK MANCAIS DO BRASIL LTDA
28. (OLORMINAS COLORIFICIO E MINERACAO S/A
29. (ONTROLLER
30. CRBSTECH COM. DE MAQUINAS EEQUIP DE ELETRO ELETRONICOS LTDA
31. CRISTAL MASTER INDUSTRIA E COMERCIO LTDA
32. DALLO MADEIRAS LTDA
33. DOMAZZI IMPORTACAO E EXPORTACAO LTDA
34, DUAL SYSTEM PRODUTOS E SERVICOS LTDA
35. EBOCAM SUPER FLUTUADORES LTDA

36. EL FARO IND. E COM. LTDA

37. ELETROCAL IND. E COM. DE MATERIAIS ELETRICOS
38. ESCALA IMPORTADORA E EXPORTADORA LTDA
39. ESQUADRIAS SCHWEGLER LTDA

40. FLATS OVER EQUIPAMENTOS DE SEGURANGA LTDA
41, FRILUX INDUSTRIA E COMERCIO DE REFRIGERACAQ EIRELI
42, FUNDACAO EDUCACIONAL DE CRICIUMA - FUCRI
43, FUNDACAO UNIVERSIDADE DO ESTADO DE SANTA CATARINA - UDESC
44, FUNDIPRESS FUNDICAQ SOB PRESSAO

45, GEVAS BARSILLTDA

46. GLASSMART BRASIL PARABRISAS NAUTICOS LTDA
47. GLOBAL POLYMERS IMP.EXP.LTDA

48. GOEDE, LANG & CIA. LTDA

49. GTB EMPREENDIMENTOS S/A

50. GUABIFIOS PRODUTOS TEXTEIS LTDA

571. GUARARAPES PAINEIS S/A

52. GUSTARE IMPORTADORA LIMITADA

53. HBEX COM. EXPORTADORA IMPORTADORA LTDA
54. HENNINGS VEDACOES HIDRAULICAS

55. ICON ESTAMPOS E MOLDES S/A

56. 1DB DO BRASIL TRADING LTDA

57. IMPERIO BRAZIL BUSINESS IMP. E EXP. EIRELI

58. INCASA S/A

59. INCOBIO - IND. E COM. BIOMASSA LTDA

60. IND. DE MAQUINAS KREIS LTDA

61. INDUSTRIA DE MOVEIS 3 IRMAOS S/A

62. INDUSTRIA DE PLASTICOS DO VALE DO ITAJAT LTDA
63. INDUSTRIA E COMERCIO DE CALCADOS S. SANTOS LTDA
64. INDUSTRIAL MADEIREIRA S/A -VIMASA

65. INDUSTRIAS DE MOVEIS ROTTA LTDA

66. INPLAC INDUSTRIA DE PLASTICOS S/A

67. INTERBRASIL COMERCIAL EXPORTADORA S/A

68. INTERPLAQUEL EXP. IMP LTDA

69. IRMAQS FISCHER S/A IND. E COM.

70. J.A. INDUSTRIA DE MAQUINAS LTDA
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71. JAIR PHILIPPI MADEIRAS E FRUTICULTURA LTDA

72. JARTEC AUTOMACAO INDUSTRIAL LTDA

73. JJINSTALACOES COMERCIAIS EIRELI

74. JOFUND S/A

75. KAMYLUS MALHAS LTDA

76. KHOMP INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

77. LABORATORIO FARMACEUTICO ELOFAR LTDA

78. LAMINADORA SAQ CAETANO LTDA

79. LAMINADOS AB LTDA

80. LEONORA COMERCIO INTERNACIONAL LTDA

81. LIBRELATO S/A IMPLEMENTOS RODOVIARIOS

82. LINK COMERCIAL IMPORTADORA E EXPORTADORA LTDA
83. LM MADEIRAS LTDA

84. LUBRIMPORT COMERCIO EIMPORTACAOQ DE LUBRIFICANTES EIRELI ME
85. LULI INDUSTRIA E COMERCIO DE CONFECCOES LTDA
86. MADEIREIRA SELEME LTDA

87. MADEMAFRA MADEIRAS LTDA

88. MANCHESTER QUIMICA DO BRASIL S/A

89. MARBELLO IND. COM. GEN ALIM LTDA

90. MARES DO SUL COMERCIO E IMPORTACAO LTDA - ME
91. MESSTECHNIK - COM. E INSTR. LTDA

92. METALTECNICA BOVENAU LTDA

93. METALURGICA FEY LTDA

94. METALURGICA IMAM LTDA

95. METALURGICA SARAIVA IND. E COM. LTDA

96. METALURGICA TANTEC LTDA

97. METALURGICA TRAPP LTDA

98. METISA-METALURGICA TIMBOENSE S/A

99. MILANO ESTRUTURAS METALICAS LTDA
100. MOVEIS RUDNICK S/A
107. MOVEIS WEIHERMANN S/A
102. MUELLER ELETRODOMESTICOS LTDA
103. NANOVETORES TECNOLOGIA S/A
104. NICAWE INDUSTRIA E COMERCIO DE LAMPADAS LTDA
105. NOBREGA INDUSTRIA DE ARTIGOS ESPORTIVOS LTDA

106. NUTRISUL S/A PRODUTOS ALIMENTICIOS

107. OPTUS COMERCIAL EXPORTADORA E IMPORTADORA LTDA

108. PAMPLONA ALIMENTOS S/A

109. PHOTONITA LTDA

110. PINHEIRINHO MADEIRAS LTDA

111, PINTARELLI INDUSTRIAL LTDA

112. PLASBOHN INDUSTRIA DE PLASTICOS LTDA

113. PORTODESIGN IMPORTADORA LTDA

114, POTENZA FABRICACAO E COMERCIO DE EQUIPAMENTOS HIDRAULICOSLTDA
115. PROCOPIAK COMPENSADOS E EMBALAGENS S/A

116. PROIMPORT BRASIL LTDA

117. PROTMOLDE PROTOTIPOS E MOLDES LTDA

118. REIVAX S/A AUTOMACAQ E CONTROLE

119. RESERPLASTICINDUSTRIA E COMERCIO DE AUTO PECAS LTDA
120. RETA IMPORTADORA LTDA

121. ROSINA PORTAS LTDA

122. SCHMITZ AGROINDUSTRIAL LTDA

123. SERVITECH SERV.TECN. E REPRES. LTDA

124, SOL SPORTS IND. £ COM. LTDA

125. SOUTECH INDUSTRIA E COMERCIO DO BRASIL LTDA

126. STOLTENBERG MADEIRAS LTDA

127. SULTHERM SOLUGOES EM ENERGIAS RENOVAVEIS LTDA

128. SUN SPECIAL COMERCIO E REPRESENTACAO EIRELI

129. TECNOPERFIL PLASTICOS LTDA

130. TRACTEBEL ENERGIA S/A

131, VANTEC INDUSTRIA DE MAQUINAS LTDA

132. VMG AIRES IND. E COM. DE CLIMATIZACAQ LTDA

133. WSULDISTRIBUICAO E IMPORTACAO DE MOTOPECAS E BICIPECASLTDA
134. WACKY IMPORTACAO LTDA

135. WEEEDOGERENCIAMENTO DERESIDUOS DE ELETROELETRONICOSLTDA - ME
136. WEGTINTAS S/A

137. WEKO AMERICA LATINA EQUIPAMENTOS INDUSTRIAIS LTDA
138. WELFARE IMP. DE PROD. MEDICO ODONT. LTDA

139. WINTERSTEIGER SOUTH AMERICA COMERCIO DE MAQUINAS LTDA
140. ZEN S/A
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ALIANGA SAUDE
— COMPETITIVIDADE

TRABALHADOR SAUDAVEL.
INDUSTRIA FORTE.

A FIESC, por meio do SESI, coloca a saude na agenda
estratégica da industria. Com a instituicdo da Alianga
Saude Competitividade, engajamos liderancas
empresariais e de toda a sociedade para promover
a seguranca e a saude através do conhecimento,
sensibilizacdo e mobilizacdo. Sdo parceiros da Alianca
0 Ministério Publico do Trabalho em SC, Superintendéncia
do Trabalho e Emprego em SC, Tribunal Regional do
Trabalho e as Federagoes de Trabalhadores FETIAESC,
FETICOM, FETIMMMESC, FITIEC E FETIGESC.

FIESC SESI



FIESC

Presidente - Glauco José Corte
1°Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar
Diretor 1° Secretario — Edvaldo Angelo
Diretor 2° Secretério - Cid Erwin Lang
Diretor 1° Tesoureiro — Alfredo Piotrovski
Diretor 2° Tesoureiro — Egon Werner

Vice-Presidentes para Assuntos Regionais
Alvaro Luis de Mendonca — Alto Uruguai Catarinense
Lino Rohden - Alto Vale do Itajai

Gilberto Seleme - Centro-Norte

Marcio Luis Dalla Lana - Centro-Oeste
Astor Kist — Extremo Oeste

Mauricio Cesar Pereira - Foz do Rio Itajai
Michel Miguel - Litoral Sul

Evair Oenning — Norte-Nordeste

Waldemar Antonio Schmitz — Oeste
Arnaldo Huebl - Planalto Norte

Israel José Marcon - Serra Catarinense

Tito Alfredo Schmitt - Sudeste

Diomicio Vidal - Sul

Ronaldo Baumgarten Junior - Vale do Itajai
Célio Bayer - Vale do Itapocu

Ingo Fischer - Vale do Itajai Mirim

Vice-Presidentes para Assuntos Estratégicos
Mério Lanznaster

Ney Osvaldo Silva Filho

Rui Altenburg

Diretores

Adalberto Roeder

Albano Schmidt

Aldo Apolinario Jodo
Alexandre D'Avila da Cunha
André Armin Odebrecht
Bérbara Paludo

Carlos Julio Haacke Junior
César Murilo Barbi

Charles Alfredo Bretzke
Charles José Postali
Conrado Coelho Costa Filho
Giordan Heidrich

Henrique de Bastos Malta
Ida Aurea da Costa

José Sylvio Ghisi

Olvacir José Bez Fontana
Osni Carlos Verona

Osorio Dal Bello

Otmar Josef Mdller

Pedro Leal da Silva Neto
Roberto Marcondes de Mattos
Rogério Pedro Mendes
Vianei Amilcare Zappellini
Volmir Anténio Meotti
Walgenor Teixeira
Wanderley Zunino

Conselho Fiscal

Efetivos

Celso Panceri

Fred Rubens Karsten
Leonir Jodo Pinheiro
Suplentes

Amauri Eduardo Kollross
Flavio Henrique Fett
Rita Céssia Conti
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Conselheiros Eméritos
José Fernando Xavier Faraco
Osvaldo Moreira Douat

Conselho junto a CNI
Jair Philippi
Jodo Stramosk

Conselho Estratégico
Adolfo Fey

Alfredo Piotrovski

Alvaro Toubes Prata

Carlos Rodolfo Schneider
Carlos Vitor Ohf

César Bastos Gomes

Décio da Silva

Felipe Hansen

Fernando Marcondes de Matos
Glauco José Corte

Joao Karsten Neto

Jorge Konder Bornhausen
José Fernando Xavier Faraco
Manoel Arlindo Zaroni Torres
Mario Cezar de Aguiar
Mario Petrelli

Neuto De Conto

Ney Osvaldo Silva Filho
Osvaldo Moreira Douat
Renato de Mello Vianna

Rui Altenburg

Ulrich Kuhn

Vicente Donini

CIESC

Presidente — Glauco José Corte

Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar

Diretora 12 Secretéria - Silvia Hoepcke da Silva
Diretor 2° Secretéario — Marcelo Rodrigues

Diretor 1° Tesoureiro - Luciano Flavio Andriani
Diretor 2° Tesoureiro - José Fernando da Silva Rocha

Conselho Consultivo
Adolfo Fey

Claudio Avila da Silva
Cldudio Roberto Grando
Evandro Miiller de Castro
Hilton Siqueira Leonetti
José Adami Neto

José Antonio Philippi
Joachim Gerecht

Luiz Gonzaga Coelho
Nivaldo Pinheiro
Noiodé José Damiani
Odelir Battistella

Conselho Fiscal

Efetivos

Juarez de Magalhaes Rigon
Newton Jodo Fabris

Valcir José Zanette
Suplentes

Amilcar Nicolau Pelaez
Edson Osvaldo Amaral
Fernandes Luiz Andretta
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SESI Conselho Consultivo
Conselho Regional de Santa Catarina Efetivos

Presidente — Glauco José Corte Angela Teresa Zorzo Dal Piva
Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar Hans Heinrich Bethe

Liandra Nazario Nobrega
Marco Antonio Corsini
Mircon Roberto Becker

Representantes da Industria

Titulares

Ademir José Pereira Paulo Rubens Obenaus
Hilton José da Veiga Faria Valério Gomes Neto
Sergio Luis Pires Suplentes

Rafael Lando Menute Alvaro Schwegler
Suplentes Celso Marcolin

Alexsandro da Cruz Barbosa
Ernani Ricardo Fezer
Fenando Fey

Fernando Mayer

Eduardo Seleme

Flavio José Martins
Heleny Mendonga Meister
Marcio Vaccaro

Representantes Institucionais Sérgio Luiz Moretto

Titulares Conselho Fiscal

Ari Oliveira Alano — Trabalhadores na Industria

Paulo César da Costa - Governo do Estado de Santa Catarina Efetivos

Vanio dos Santos — Ministério do Trabalho e Emprego Ilton Paschoal Rotta
Suplentes Marcus Schlésser
Carlos Alberto Baldissera - Trabalhadores na Industria Norberto Viana
Sergio Luiz Gargioni - Governo do Estado de Santa Catarina Suplentes

Daniela Bonato Oliveira — Ministério do Trabalho e Emprego Alexsandro da Cruz Barbosa

Harry Perusin

SENAI Joacir Anténio Dalvit

Conselho Regional de Santa Catarina Representantes Institucionais

Presidente — Glauco José Corte BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul
1°Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar FAPESC - Fundacao de Apoio a Pesquisa Cientifica e Tecnolégica do

Estado de Santa Catarina

Fundacao CERTI - Centros de Referéncia em Tecnologias Inovadoras
SEBRAE/SC - Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
Sistema ACAFE - Associagdo Catarinense das Fundagdes Educacionais
UDESC - Universidade do Estado de Santa Catarina

UFSC - Universidade Federal de Santa Catarina

Representantes da Industria

Titulares

Cesar Augusto Olsen
Guilherme Marco de Lima
Osvaldo Luciani

Luis Carlos Guedes

Suplentes

Claudio Luis Kurth Diretoria Executiva

Eliezer da Silva Matos

Orlindio da Silva FIESC / SC

Ramiro Cardoso Carlos Henrique Ramos Fonseca - Diretor de Desenvolvimento

Institucional e Industrial

Rodrigo Carioni - Chefe de Gabinete da Presidéncia

Carlos José Kurtz - Diretor Juridico

Silvestre José Pavoni — Superintendente de Servicos Compartilhados
Carlos Roberto de Farias — Diretor Marketing e Comunicagao,

Representantes Institucionais

Titulares
Miguel Padilha - Trabalhadores da Industria
Maria Clara Kaschny Schneider — Ministério da Educacéao

Vanio dos Santos - Ministério do Trabalho e Emprego Relacionamento com o Mercado

Suplentes Fernando Pisani de Linhares — Gerente Executivo de Auditoria
Carlos Artur Barbosa - Trabalhadores da Industria

Francisco José Montério Sobral — Ministério da Educacao SENAI/SC

Daniela Bonato Oliveira — Ministério do Trabalho e Emprego Jefferson de Oliveira Gomes - Diretor Regional

Mauricio Cappra Pauletti - Diretor Técnico
Antonio José Carradore — Assessor

IEL
Conselho Regional de Santa Catarina SESI'/ sC ) .

Fabrizio Machado Pereira - Superintendente do SESI/SC
Presidente — Glauco José Corte Marco Aurélio Prass Goetten - Diretor Técnico do SESI/SC

1°Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar
Diretor Tesoureiro - Luciano Flavio Andriani IEL / SC
Representante da FIESC - Carlos Frederico da Cunha Teixeira Natalino Uggioni - Superintendente do IEL/SC



Presidentes/Coordenadores de Camaras e Comités Tematicos
e Setoriais

Agroindustria - Mdrio Lanznaster

Assuntos Tributarios e Legislativos — Sérgio Rodrigues Alves
Automotiva — Hugo Eurico Ferreira

Comeércio Exterior - Maria Teresa Bustamante

Construcao - Joao Formento

Energia — Otmar Josef Muiller

Florestal — Odelir Battistella

Mobilidrio - Arnaldo Huebl

Moda - Sérgio Luis Pires
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Micro e Pequena Empresa - Célio Bayer

Pesca - Agostinho Peruzzo

Qualidade Ambiental - José Lourival Magri

Relacoes Trabalhistas — Durval Marcatto Jr.

Tecnologia e Inovacéo — Alexandre D'Avila da Cunha
Transporte e Logistica — Mario Cezar de Aguiar
Comité do Petréleo e Gas - Edgar Cardoso da Silva
Comité para a Logistica Reversa — Albano Schmidt
Comité para o Carvao Mineral - Fernando Luiz Zancan
Comité da Industria de Defesa da FIESC - COMDEFESA - Cesar
Augusto Olsen
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Divulgar sua
industria
nunca foi
tao facil!

Se vocé quer divulgar e vender os produtos da sua industria,

o Portal Industria SC ¢é o lugar certo.

Desenvolvido pela FIESC, o Portal Industria SC é o
ambiente virtual para estimular os negdcios

das industrias catarinenses.

Ja sdo mais de 700 industrias
e 2000 produtos em exposicao

na maior vitrine da industria catarinense!

MONTE A VITRINE DA SUA INDUSTRIA.

Saiba mais em
WWW.INDUSTRIASC.COM.BR
ou ligue (48) 3231-4120.

Rodovia Ad G , 2765, =
tacorubi, Florianépolie/SC FIESC-CIESC
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